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Algatus: Ei uimepuugile ja
-kaubandusele!

Kampaania ,Ei uimepuitgile ja -kaubandusele!“ on kaheksas edukas Euroopa
kodanikualgatus. Algatusega kutsutakse komisjoni (iles l|opetama ELis
haiuimedega kauplemine, laiendades maarust (EL) nr 605/2013, millega
keelustatakse uimepiiik, ning keelustama ka haiuimede importi, eksporti ja
transiiti Euroopa Liitu, Euroopa Liidust ja Euroopa Liidu piires.

Algatus ,Ei uimeplilgile ja -kaubandusele!“ registreeriti 2. jaanuaril 2020 ja
selle allkirjade kogumise periood algas 31. jaanuaril 2020. Algatusega 6nnestus
koguda 1 119 996 kontrollitud toetusallkirja, kusjuures miinimumkiinnis
saavutati 15 lilkkmesriigis. Et tasandada COVID-19 pandeemia maoju, pikendati
allkirjade kogumise perioodi tihe aasta vorra kuni 31. jaanuarini 20221,

Parast allkirjade kogumise 16ppu labis algatus kontrolliprotsessi (mida samuti
pandeemia tottu pikendati), mille kdigus kontrollisid asjaomaste liilkmesriikide
vastutavad asutused toetusallkirju ja kinnitasid need. Seejarel, 11. jaanuaril
2023 esitati algatus ametlikult Euroopa Komisjonile (pressiteade). Vastusena
sellele algatusele esitas komisjon 5. juulil 2023 teatise.

S Allkirjade ki i LS
registreeritud: Allkirjade kogumise Irjade kogumise
= 16ppkuupéev:
22281 2.1.2020 alguskuupaev:

@ 31.1.2020 3888 31.1.2020

1 Kooskélas mairusega (EL) 2020/1042, otsusega C(2020) 9226 ja otsusega C(2021) 1121.
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Edukust
mojutavad
tegurid

e Tugeva partnerluse arendamine
eri organisatsioonidega

e Poolehoidjate vorgustiku
loomine enne algatuse
kaivitamist

o Tihe suhtlus toetusvorgustikes
ja partnerluste laiendamine
uutele organisatsioonidele kogu
kampaania viltel

o Edukas sotsiaalmeedia
kasutamine, tanu millele jouti
suurema auditooriumi ja uute
sihtriihmadeni

e Vabatahtlike rihmade loomine
ELi riikides, et arendada ja
hallata kohalikke kampaaniaid

=)

-

Euroopa Komisjoni
D N vastus:

Algatuse kehtivuse algus:

ggssl 5.7.2023


https://ec.europa.eu/transparency/documents-register/detail?ref=C(2023)4489&lang=et
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Kampaania

Ettevalmistus

Nagu teisedki Euroopa kodanikualgatuste korraldajad olid ka algatuse
,Ei uimepUllgile ja -kaubandusele!“ korraldajad oma algatuse suhtes
vaga entusiastlikud ja valmis liigutama magesid. Vdidetavalt on Euroopa
kodanikualgatuste puhul ettevalmistusetapp Uldse koige olulisem. Selle
kdigus tootatakse viélja kampaaniastrateegia ja luuakse toetusvorgustik.
Selle algatuse edukuse seisukohast oli partnerite ja vabatahtlike vorgustiku
loomine vaga oluline. Seda algatust toetasid 105 organisatsiooni, 14
veespordi Uhendust, 14 ettevotet ja 16 kuulsat/mojukat inimest. Peamine
toetaja oli vabalihendus Sea Shepherd, mis pakkus korraldajatele rahalist
toetust, kampaaniaalast oskusteavet ja nou.

Oluline oli tagada, et partnerite vorgustike toetus jaaks aktiivseks. Selleks
organiseerisid korraldajad veebipohiseid konverentsikonesid, et hoida
partnereid algatuse edenemisega kursis, seadsid sisse korraparase uudiskirja,
I6id partneritele sisu, mida need said omaenda suhtluskanalites kasutada,
ning pakkusid valja ideid, kuidas edendada algatust kohalikul tasandil.

Kuna allkirjade kogumine toimus COVID-19 pandeemia ajal ja
seetottu oli inimeste kokku kutsumine véimatu, oli selle algatuse
jaoks vaga oluline veebipohine tegevus. Korraldajad koostasid
mitmekeelse veebisaidi, millel tutvustati taustateavet algatuse

ja selle noudmiste kohta, ning pakkusid selle vahendusel
teabelehti ja kampaaniakirjeldusi. Korraldajad tegutsesid ka
sotsiaalmeedias: Facebook (15 000 jalgijat), Instagram (37

600 jalgijat), X (endine Twitter) (1998 jalgijat) ja Youtube

(229 tellijat).

Kokku kogusid algatuse ,Ei uimepuitigile ja -kaubandusele!*
korraldajad 17 360 eurot toetust ja rahalisi vahendeid.
Arvesse laksid Uksnes tle 500 euro suurused toetused
rahastaja kohta.
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https://www.facebook.com/StopFinningEU/
https://www.instagram.com/stopfinningeu/
https://twitter.com/stopfinningeu
https://www.youtube.com/channel/UChK55Pon5Ikt_OGjQq5Rl5A
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Rahastamisallikad (€)

m Sharkproject International e.V.
m Sea Shepherd Global
= Membership Fees

StopFinningEU e.V.
Lush Retail

| Kampaania elluviimine

Algatuse korraldajad valisid 10 liilkmesriiki, kus nad oma tegevust labi viisid ja
soovisid miinimumkiinnise saavutada: TSehhi, Saksamaa, Kreeka, Hispaania,

Prantsusmaa, Itaalia, Luksemburg, Ungari, Madalmaad ja Austria. Korraldajad »Koik see (sotsiaalmeedia
valisid need riigid kahel p&hjusel: kampaaniad ja teavitustegevus)
suurendas teadlikkust meie
1. need riigid osalevad haiuimede kaubanduses ja asjaomane algatusest! Tuleb olla kannatlik

kodanikualgatus mojutab neid otseselt ning ja meelekindel... See ei ole alati

2. enamik korraldajate partnerorganisatsioone, vabatahtlikke ja lihtne.”
mojutajaid tegutseb nendes riikides.

- Euroopa kodanikualgatuse ,Ei
Pandeemia tottu pidid korraldajad oma algse kampaaniastrateegia labivaatama uimepiitigile!“ korraldaja

ning keskenduma tegevusele ja allkirjade kogumisele internetis. Tanu allkirjade
kogumise perioodi pikendamisele, partnerite ja vabatahtlike vorgustiku

toetusele ning tugevale sotsiaalmeediakampaaniale saadi raskustest (le.
Vaarib markimist, et partnerite, vabatahtlike ja sotsiaalmeediakampaaniate
abil onnestus korraldajatel saada ametliku allkirjade kogumise perioodi
viimase 20 pé&eva jooksul rohkem kui 500 000 allkirja. Oluline oli teadlikkuse
suurendamine kampaania eesmarkidest ja just selles mangisid mojutajad
vaga suurt rolli. Iga vahe-eesmark, mille korraldajad ja vabatahtlikud
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saavutasid, naiteks nodutava kiinnise saavutamine liikmesriigis, andis
voimaluse kampaaniat veelgi hoogustada. Korraldajad kasutasid oma algatuse
edendamiseks ja tGldsuse teadlikkuse suurendamiseks ka merekaitsega seotud
teemasid. Hoolimata pandeemiast 6nnestus korraldajatel viia edukalt labi
moned Euroopa-llesed Uritused sellistes suurlinnades nagu Rooma, Ateena
ja Berliin.

»i T A

. thpFinh.i.ngEu'

. shark fin trade in E
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Allkirjade kogumine

Algatuse ,Ei uimepUigile“ korraldajad kasutasid veebipohist toetusavalduste
kogumise kesksilisteemi. Pandeemia tottu muutus allkirjade kogumine
kampaania kaigus keerulisemaks ja aeglustus. Partnerite ja vabatahtlike
vorgustiku abil 6nnestus korraldajatel hoida kampaaniat kdigus ja jatkata oma
ideede edendamist. Suunamudijate kaudu levis algatus sotsiaalmeedias Uisna
laialt. See aitas kampaaniat edasi ja vdimaldas koguda tle 1,1 miljoni allkirja.
Lisateavet leiate nende blogipostitusest Euroopa kodanikualgatuse foorumil.

Toetusavalduste arv
(paksus kirjas riigid, kus jéuti kiinniseni)

500,000
300,000
100,000
50,000
0 I I - — I I - I I I —_ m nu I [ | I - 0 =
M Austria H Belgium M Bulgaria Croatia M Cyprus M Czechia W Denmark
M Estonia H Finland H France HGermany B Greece M Hungary Ireland
Italy Latvia M Lithuania H Luxembourg B Malta H Netherlands B Poland
M Portugal B Romania B Slovakia m Slovenia Spain Sweden

- El UIMEPUUGILE JA -KAUBANDUSELE! -
7


https://citizens-initiative-forum.europa.eu/blog/anatomy-miracle-how-last-20-days-stop-finning-eu-campaign-became-gamechanger_en
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| Allkirjade kontrollimine ja algatuse esitamine

Pikendatud kogumisperioodi 16puks saadi algatusele ELi 27 liikmesriigis 1
202 121 allkirja, millest padevad riiklikud asutused pidasid kehtivaks 93%.
11. jaanuaril 2023 korraldasid korraldajad Briisselis Place du Luxembourg'il
Urituse, millega tahistati 1 119 996 kontrollitud toetusallkirja esitamist
komisjonile. Euroopa Parlamendi ette kogunes allkirjade ileandmist tdhistama
rohkem kui 50 inimest rohkem kui kiimnest ELi riigist (vt sotsiaalmeedia
Eostitus). Allkirjade esitamisele jargnes kuuekuuline ldbivaatamisperiood.

7
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https://fb.watch/onlxOO1gFY/
https://fb.watch/onlxOO1gFY/
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Kampaania moju

Algatuse labivaatamine ja komisjoni vastus

6. veebruaril 2023, kui algatus oli ametlikult esitatud, kohtusid korraldajad
Euroopa Komisjoni keskkonna, ookeanide ja kalanduse voliniku Virginijus
Sinkeviciusega (pressiteade). Euroopa Parlament korraldas 27. martsil 2023
algatuse ,Ei uimepuugile ja -kaubandusele!" teemal avaliku kuulamise (avaliku
kuulamise salvestus). Korraldajad tutvustasid algatuse eesmarke ja suhtlesid

Euroopa Parlamendi liikmetega (Euroopa Parlamendi kuulamise kokkuvote).

11. mail 2023 arutati algatust ,Ei uimeputgile ja -kaubandusele!“ Euroopa
Parlamendi taiskogu istungil (arutelu salvestus).

tizens’ Initiative
o eseiyoncd

ccnsrep sy intiairs
#EUTakeThelnitiative

Autoridigus: European Union, 2023 (link)
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https://audiovisual.ec.europa.eu/en/reportage/P-060108
https://multimedia.europarl.europa.eu/en/webstreaming/envi-pech-peti-committee-meeting_20230327-1500-COMMITTEE-PECH-ENVI-PETI
https://multimedia.europarl.europa.eu/en/webstreaming/envi-pech-peti-committee-meeting_20230327-1500-COMMITTEE-PECH-ENVI-PETI
https://www.europarl.europa.eu/committees/en/public-hearing/product-details/20230321CAN69203
https://multimedia.europarl.europa.eu/et/webstreaming/plenary-session_20230511-0900-PLENARY?seekTo=230511090229
https://audiovisual.ec.europa.eu/en/photo/P-060108~2F00-01
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Komisjon vottis 5. juulil 2023 vastu teatise, milles esitas algatusega ,Ei
uimepldgile ja -kaubandusele!* seoses oma meetmed. Komisjon tervitab
algatust ja votab jargmised meetmed (vt pressiteade):

1. uurib voimalust votta seadusandlik meede, et I6petada haiuimedega
kauplemine; alustab viivitamata ettevalmistusi, et koostada 2023.
aasta 16puks keskkonna-, sotsiaalse ja majandusliku moju hinnang
sellise olukorra kohta, kui haiuimi tohiks ELi turule lasta vaid thes
tlikis koos riimbaga;

2. parandab 2024. aasta lI6puks haitoodetega kauplemise statistikat;

3. tohustab ELi jalgitavusmeetmeid, parandades vaartusahela koigis
etappides ELi digusest tulenevate nduete jargimist;

4. hoogustab ELi rahvusvahelist tegevust, et edendada uimepligi
rahvusvahelist keelustamist.

13. juulil 2023 kohtusid korraldajad volinik Sinkevic¢iusega, et arutada
komisjoni vastust Euroopa kodanikualgatusele. 18. oktoobril 2023 avaldasid
korraldajad oma tahelepanekud

|((

algatuse ,Ei uimeptidgile ja -kaubandusele
komisjoni teatise kohta, tuues esile kdik argumendid, mida tuleb diglase ja
tasakaalustatud méjuhinnangu koostamisel arvesse votta (vt pressiteade).

Nouanded tulevastele
korraldajatele

e Looge enne kampaania alustamist suur ja tugev partnerorganisatsioonide ja
vabatahtlike vérgustik

e Jagage partnerorganisatsioonide ja vabatahtlike vorgustikule pidevalt uut
teavet

o Koostage materjale, mille abil saavad partnerorganisatsioonid ja vabatahtlike
vorgustikud algatust edendada

e Kaasake sotsiaalmeedia kaudu kuulsusi ja suunamudijaid.
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https://ec.europa.eu/commission/presscorner/detail/et/IP_23_3676
https://stop-finning-eu.org/?fbclid=IwAR2awjnhRWB_rQ3jPCcCC_L-dzFI2tUCPKKvNC9NXDAo8MLHy6orWD62-RM
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