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KAMPANJER: HOJDPUNKTER FRAN WEBBSEMINARIERNA

| det har dokumentet finns de viktigaste rekommendationerna om kampanjarbetet fran
webbseminarierna i forumet for EU:s medborgarinitiativ. Rekommendationerna ar grupperade efter
amne och kommer fran féljande fyra webbseminarier:

*  Webbseminariet “Hur du driver en framgangsrik kampanj”, 2018

*  Webbseminariet "Hur du driver och finansierar ett europeiskt medborgarinitiativ”, 2019

*  Webbseminariet "Verktyg for ett framgangsrikt europeiskt medborgarinitiativ”, 2019

*  Webbseminariet "Hur du driver ndtkampanj foér ditt europeiska medborgarinitiativ”, 2020

Viktigaste budskapen

1. Det géller att inrikta sig pa ratt malgrupp och att vinda sig till manniskor pa ett effektivt satt.

2. Det ar vardefullt med en stor koalition av olika organisationer. Men ju fler som dr med, desto
mer samordning behovs. Som organisatérer maste ni hitta ratt balans och kdnna till ert
natverk val sa att ni vet vem som kan utfora vilka uppgifter.

3. Sammansattningen av organisatorsgruppen (t.ex. med kanda personer eller viktiga
bundsférvanter) ar viktig for kampanjen.

4. Det ar viktigt att lokalisera kampanjen. Lokala partner bor inte fa intrycket att de bara deltar
i en europeisk kampanj for initiativet — de ska ocksa kanna att de sjalva "ager” den nationella
kampanjen.

5. Ni bor satta upp mal for hur manga underskrifter ni vill samla in under vilken period och i
vilka lander.

6. For att kunna annonsera som politisk kampanjmedarbetare pa Facebook och Twitter maste
ni vara certifierade annonsorer.

7. En konsekvent anvandning av visuella element gor det lattare att driva en lyckad kampanj.
Oversatta grundmallar (t.ex. fér webbannonser, webbplatser eller innehall pa sociala
medier) gor det lattare att vanda sig till manniskor pa deras eget sprak i de lander som ni vill
rikta in er pa.

8. Nar ni skapar en webbplats bor ni snarare tanka pa en "anvdndarresa” dn pa webbplatsen
som ett fristdende inslag i kampanjen.

9. For att fa med beslutsfattare och medier ombord maste ni alltid lyfta fram férdelarna med
att delta i kampanjen.

Andra viktiga punkter

Anviénd era néitverk

e Era natverk ar viktiga. | basta fall har natverkspartnerna redan arbetat med de olika fragorna
i flera ar.

e Det ar bast att borja planera 1-2 ar innan ni registrerar initiativet. Det ar viktigt att forbereda
kampanjen ordentligt.

e Detracker inte att ha en stark, central kampanj — de nationella kampanjerna maste ocksa ta
fart.



https://europa.eu/citizens-initiative-forum/learn/webinar/webinar-how-run-successful-campaign-2018_sv
https://europa.eu/citizens-initiative-forum/learn/webinar/webinar-campaigning-online-your-european-citizens-initiative-2020_sv
https://europa.eu/citizens-initiative-forum/learn/webinar/webinar-tools-run-successful-european-citizens-initiative-campaign-2019_sv
https://europa.eu/citizens-initiative-forum/learn/webinar/webinar-how-campaign-and-fundraise-european-citizens-initiative-2019_sv

Era partner hjilper inte bara till med att gora initiativet kdnt, utan ocksa med att samla in
underskrifter. Ni kan fraga alla partner i férvag hur manga underskrifter de kommer att
kunna samla in. Tank dock pa att manga Gverskattar sin kapacitet att samla in underskrifter.
Frivilliga kan vara till stor hjalp. Deras yrkesbakgrund kan ha stor betydelse for kampanjen.
Det kan vara bra att involvera fackféreningar eftersom de har en bred medlemsbas. De kan
dock ha svart att 6vertyga sina medlemmar om vikten av EU-omfattande kampanjer.
Underskatta inte vikten av nyhetsbrev via mejl och samtal pa natet. Det ar viktigt for att halla
partner och frivilligarbetare uppdaterade.

Evenemang utanfor natet kan vara bra for att motivera era partner och frivilligarbetare.

Engagera kénda personer

Anvand hela ert ndtverk och skapa kontakter med influerare for att na ut till fler.

Politiska partier kan bli kampanjpartner. Utfragningen i Europaparlamentet kan anvandas
strategiskt — om ni ar val forberedda kan ni stimma av med parlamentsledaméterna i forvag.
Att ha en framtradande person eller politiker i organisatorsgruppen kan bidra till att skapa
uppmarksamhet kring initiativet. Var strategiska och utse inte de sju medlemmarna i
gruppen for tidigt for att Iamna plats for framtradande personer som eventuellt vill ga med i
ett senare skede.

Sociala medier

Det ar viktigt att ha en strategi for sociala medier som maste férberedas i forvag.

En organisator berattade att tva tredjedelar av deras underskrifter kom fran aktiviteterna pa
sociala medier.

Annonsering pa sociala medier hjalper till att na ut till sdrskilda malgrupper. Det dr dock
svart att lagga ut politisk reklam pa Facebook. Det ar bara certifierade annonsérer som far
dra igang politiska kampanjer dar.

Det gar bara att lagga ut annonser pa Facebook i bostadslandet och darfor ar det viktigt att
ha en grupp med folk fran olika lander om man vill annonsera pa Facebook i hela EU.
Twitter skiljer mellan politiskt innehall och sakorienterad annonsering. Annonser for partier
eller val betraktas som ”politiska” och ar inte tilldtna pa Twitter. Sakorienterad reklam ar inte
forbjuden, men det kraver att man har ett certifierat annonsérkonto.

Era budskap pa sociala medier bor vara konsekventa, latta att kianna igen och ga att relatera
till.

Digitala presentationer (t.ex. via Twitter) ar en mojlighet. Ni kan planera in en dag med
manga aktiviteter pa natet (bland annat regelbundna paminnelser om hur man engagerar sig
i initiativet).

Det ar nodvandigt att ta fram ett unikt innehall innan man startar kampanjen. Har kan
personliga berattelser géra mycket for att skapa uppmarksamhet.

Det ar viktigt att foljarna involveras och kanner sig delaktiga med hjalp av sociala medier och
nyhetsbrev.

Anvand enkla formuleringar och budskap pa ert eget sprak.

Traditionella medier

Traditionella medier ar lika viktiga som sociala medier for att fanga allmanhetens
uppmarksamhet.
Personliga kontakter med journalister pa alla nivaer bidrar till medietdckningen.
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e EU-omfattande kampanjer ska samordnas med nationella och lokala partnerorganisationer.

e Det ar viktigt med ett vadlorganiserat lanseringsevent for att skapa uppmarksamhet.

e Konstnarliga evenemang kan verka lovande, men kan vara mycket svara att genomfora i
praktiken.

e Skriftligt material pa papper ar ocksa viktigt fér kampanjarbetet och bor 6versattas till
spraken i de lander dar man vill samla in underskrifter.

e Evenemang kan bidra till att nd ut med initiativet. Det ar bra att anordna centrala europeiska
evenemang, men lokala partner maste ha frihet att anordna egna nationella evenemang.

e Som organisator kan det vara mycket bra att vara talare vid ett externt evenemang for att
locka till sig fler som vill stodja initiativet.

Webbplats

e Kontrollera om domannamnet for er slogan ar tillgangligt innan ni bestammer namnet pa
initiativet.

e Underskatta inte initiativets potentiella rackvidd. Om ni har en bra kampanj kommer ni att fa
manga besdkare och webbplatsens struktur maste klara det.

e Google-optimering ar bra och vardefullt. Optimering av innehallet pa sociala medier bidrar
till korrekt delning och valfungerande inldgg nar man kopierar och klistrar in pa sociala
medier. For att skapa en webbplats kan ni t.ex. anvanda Wordpress, Drupal, Wixx eller
statisk html.

e Nikan ocksa skapa en fardig webbplats for era partner for att hjadlpa dem sa mycket som
mojligt. Grundmallarna bor 6versattas till flera sprak sa att ni kan vanda er till folk pa deras
eget sprak.

e Det ar viktigt med en enhetlig visuell identitet. Kom ihag att de visuella elementen pa en
webbplats ar det som fangar uppmarksamheten.

e Nar webbplatsen ar klar ar det forsta steget att ga 6ver fran sociala medier, Google eller
andra webbplatser till kampanjens startsida.

e Webbplatsen ska vara en fortsattning pa upplevelsen pa sociala medier nar det galler
innehall och bilder. Pa startsidan ska det finnas 1) en kort slogan, 2) en introduktionstext, 3)
en meningsfull bild, 4) en uppmaning till handling och 5) bakgrundsinformation.

e Presentera ert natverk (t.ex. partnerorganisationerna) pa webbplatsen.

e Stodplattformen maste vara férenlig med GDPR och ga att dela.

o Se till att webbplatsen ar mobilanpassad.

e Det ar bra att anvanda bilder, korta budskap och knappar som uppmanar till handling och
undvika langa textsjok.

e Mejl ar ocksa viktiga for att sprida kampanjbudskap.




