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VEDENIE KAMPANE: HLAVNE BODY WEBINAROV

V tomto dokumente sa uvadzaju klucové odporucania tykajuce sa vedenia kampane, ktoré boli
poskytnuté pocas webinarov féra eurdpskej iniciativy obéanov. Odporucania su zoskupené podla
tém a pochadzaju z tychto Styroch webinarov:

* webinar ,Ako hladat partnerov”, 2018

*  webindr ,Ako viest kampari a ako ziskat finanéné prostriedky pre eurdpsku iniciativu
obdanov”, 2019

* webinar ,Ako realizovat Uspes$nu kampan pre eurdpsku iniciativu ob¢anov”, 2019

* webindr ,Vedenie kampane pre eurdpsku iniciativu obéanov online”, 2020

Klicové poznatky

1. Klucové je zamerat sa na spravne publikum a oslovovat ludi u¢inne.

2. Je vhodné vytvorit velkd koaliciu réznych organizacii. No ¢im viac partnerov priberiete, tym
naroc¢nejsia bude koordinécia. Organizatori musia dbat na spravnu rovnovahu a svoju siet
musia dobre poznat, aby dokazali odhadnut, aké Ulohy mo6zu jednotlivi partneri vykonavat.

3. Presné zloZenie skupiny organizatorov (napr. s U¢astou verejne znamych os6b alebo
doleZitych spojencov) je pre kampan vyznamné.

4. Je dblezité kampan lokalizovat (prispdsobit miestnym podmienkam). Miestni partneri by
nemali mat pocit, Ze sa zic¢astnuju len na eurdpskej kampani pre iniciativu, ale mali by sa
aktivne podielat na ndrodnej kampani.

5. Organizatori by mali stanovit ciele: kolko podpisov chcl zozbierat, v akom obdobi a v ktorych
krajinach.

6. Aby mohli organizatori na Facebooku a Twitteri inzerovat ako politicki aktivisti, musia byt
certifikovanymi inzerentmi.

7. Kuspechu kampane prispieva konzistentny vizualny obsah. Zakladné prelozené sablény
(napriklad bannerov, webovych sidel alebo obsahu na socidlne médid) umoznuju oslovovanie
[udi v ich vlastnom jazyku v réznych krajinach, na ktoré sa chcu organizatori zamerat.

8. Privytvarani webového sidla by organizatori mali mysliet skor na potreby pouzivatela nez na
webové sidlo ako samostatny prvok.

9. Aby si ziskali tvorcov politiky alebo média, musia organizatori vzdy uviest konkrétne prinosy
vyplyvajlce z ich zapojenia do kampane.

Dalsie vyznamné body

Zapojenie partnerov

e \Vytvdranie sieti je pre organizatorov nevyhnutné. V tom najlepSom pripade partneri, ktori su
sucastou siete, uz roky pracuju na rieseni prislusnych otazok.

e Organizatorom sa odporuca zacat s planovanim jeden az dva roky pred registraciou
iniciativy. Organizatori musia pamatat na to, Ze ¢as na pripravu je klticovy.

e Nestadi mat silnG Ustrednd eurdpsku kampan, musia sa rozbehnut narodné kampane.

e Partneri pomahaju nielen pri vzbudzovani pozornosti, ale aj pri zbierani podpisov.
Organizatori sa m6zu kazdého partnera vopred opytat na predpokladany pocet podpisov,
ktoré dokazu zozbierat. Organizatori by si vsak mali uvedomit, Ze partneri zvycajne
precenuju svoje schopnosti, pokial ide o zbieranie podpisov.


https://europa.eu/citizens-initiative-forum/learn/webinar/webinar-how-run-successful-campaign-2018_sk
https://europa.eu/citizens-initiative-forum/learn/webinar/webinar-campaigning-online-your-european-citizens-initiative-2020_sk
https://europa.eu/citizens-initiative-forum/learn/webinar/webinar-tools-run-successful-european-citizens-initiative-campaign-2019_sk
https://europa.eu/citizens-initiative-forum/learn/webinar/webinar-how-campaign-and-fundraise-european-citizens-initiative-2019_sk
https://europa.eu/citizens-initiative-forum/learn/webinar/webinar-how-campaign-and-fundraise-european-citizens-initiative-2019_sk

Zapojenie dobrovolnikov do kampane moze vyrazne pomoct. Povolanie dobrovolnikov moze
mat pre kampan kluéovy vyznam.

Zapojenie odborovych organizacii méze pomdct, pretoze maju Siroku ¢lensku zakladnu.
Mo6Zu vSak mat tazkosti s presvied¢anim svojich ¢lenov o déleZitosti celotnijnych kampani.
Organizatori by nemali podcenit vyznam e-mailovych bulletinov a virtualnych rozhovorov. Su
nesmierne doblezité na to, aby mali partneri a dobrovolnici aktualne informacie.

Podujatia organizované offline mézu poméct motivovat partnerov a dobrovolnikov.

Zapojenie zndmych osobnosti

Organizatori by mali vyuZit cell svoju siet. Jednotlivcom sa odporuca budovat vztahy

s ciefom nadviazat kontakt s vplyvnymi osobnostami, aby mohli organizatori oslovit SirSiu
verejnost.

Politické strany mdzu byt partnermi kampani eurdpskej iniciativy ob¢anov. Vypodutie

v Eurépskom parlamente mozno strategicky vyuzit, ak st organizatori dobre pripraveni.
Mo6zZu sa vopred spojit s poslancami Eurépskeho parlamentu.

Prominenti alebo politici, ktori st si€astou skupiny organizatorov, m6zu pomoct ziskat
zaujem verejnosti. Organizatori by mali konat strategicky a nemali by urcit sedem ¢lenov
organizacnej skupiny prilis skoro, aby sa v neskorsej faze este mohli zapojit potencialni
prominentni partneri.

PouZivanie socidlnych médii

Stratégia pouzivania socidlnych médii je dolezita a treba ju vopred pripravit.

Organizator jednej eurdpskej iniciativy obcanov uviedol, Ze dve tretiny podpisov ziskali
vdaka aktivitam v socialnych médidach.

Reklamy v socialnych médiach pomahaju cielene oslovovat konkrétne publikum.
Umiestrfiovanie politickej reklamy na Facebooku je v3ak zloZité. Politické kampane mézu
vytvérat len opravneni inzerenti.

Na Facebooku mozno umiestriovat reklamu len v krajine pobytu. Preto organizatori musia
zabezpetit, Ze tim je nadnarodny, ak chcti umiestfiovat reklamu na Facebooku v celej EU.
Twitter rozliSuje medzi politickym obsahom a reklamou propagujicou urcity ciel (cause-
based advertisement). Reklamy tykajuce sa stran alebo volieb sa povazuju za politické a na
Twitteri nie su povolené. Reklama propagujuca urcity ciel nie je zakdzan3, ale na jej
spustenie je potrebny ucet certifikovaného inzerenta.

Prispevky organizatorov v socialnych médiach by mali byt konzistentné, lahko rozpoznatelné
a ludia by sa s nimi mali vediet stotoznit.

Existuje moznost digitalnych prezentacii (napriklad na Twitteri). Organizatori méZu na jeden
den naplanovat viacero akcii (mdZzu zahfiat napriklad pravidelné pripomienky, ako sa mozno
do iniciativy zapojit).

Zasadou je vytvarat jedineény obsah. Je kli¢ové, aby bol obsah pripraveny pred spustenim
kampane. V tejto suvislosti mézu velmi poméct osobné pribehy, ktoré pritiahnu pozornost.
Klucové je, aby boli vasi sledovatelia zaangaZovani a aby sa s danou problematikou
stotoznovali. To funguje nielen v socidlnych médiach, ale aj prostrednictvom bulletinov.
Organizatori by mali pouzivat jednoduchd formulaciu a prispevky by mali pisat vo vlastnom
jazyku.




PouZivanie tradi¢nych médii

Zapojenie tradi¢énych médii je na ziskanie zaujmu verejnosti rovnako doleZité ako socidlne
média.

Osobné prepojenia s novindrmi na vsetkych Grovniach pomdzu organizatorom zvysit
medializaciu danej veci.

Kampane na urovni EU musia byt koordinované s narodnymi/miestnymi partnerskymi
organizaciami.

Uvodné podujatie pri spusteni kampane je dolezité na ziskanie pozornosti verejnosti a musi
byt dobre zorganizované.

Slubnym zaciatkom mozu byt vystipenia umelcov, no ich Uspesna realizécia méze byt velmi
narocna.

Pre offline kamparn maju vyznam tlacené materidly, ktoré by mali byt preloZzené do
miestnych jazykov krajin, v ktorych sa budu zbierat podpisy na podporu iniciativy.

Pri propagacii iniciativy mozu poméct rézne podujatia. Je dobré zorganizovat Ustredné
eurdpske podujatia, ale miestni partneri musia mat moznost organizovat svoje vlastné
podujatia na vnutrostatnej Urovni.

Pre organizatorov mbze byt velmi prospesné vystipit na externom podujati, aby ziskali
novych stipencov.

Weboveé sidlo

Skor ako organizatori urcia nazov iniciativy, mali by si overit, ¢i je doména s tymto nazvom
este volna.

Organizatori by nemali podceriovat potencialny dosah iniciativy. Ak je ich kampar dobra,
ziskaju vela navstevnikov a infrastruktira webového sidla na to musi byt prispdsobena.
Optimalizacia pre Google je prinosom. SMO (optimalizacia pre socidlne média) umoznuje
spravne zdielanie a peknu prezentaciu prispevkov skopirovanych v socidlnych médiach. Na
vytvorenie webového sidla m6zZu organizatori pouZit (napriklad) Wordpress, Drupal, Wixx
alebo statické html.

Organizatori mozu svojim partnerom vytvorit Sablénu webového sidla s cielom poskytnit im
¢o najlepsiu moznu pomoc. Zakladné $ablény by sa mali preloZit do réznych jazykov, aby boli
[udia osloveni v ich vlastnom jazyku.

Délezity je konzistentny vizualny obsah. Organizatori musia pamaétat na to, Ze vizualny obsah
je kldéovym prvkom webového sidla, ktory pritahuje pozornost.

Po vytvoreni webového sidla musi byt prvym krokom presmerovanie zo socialnych médii,

z vyhladavaca Google ¢i z inych webovych sidel na domovsku stranku kampane.

Prechod zo socialnych médii na webové sidlo iniciativy musi byt plynuly (pokial ide o obsah
a vizualnu stranku). Na Gvodnej stranke by malo byt: 1. kratky slogan; 2. Gvodny text;

3. zmysluplny obrazok; 4. vyzva do akcie a 5. podkladové informacie.

Organizatori by na webovom sidle mali uviest, aki maju siet (napriklad partnerské
organizacie).

Podporna platforma musi byt v stlade s vSeobecnym nariadenim o ochrane Gdajov a mala by
umozriovat zdielanie.

Organizatori sa musia ubezpecit, Ze ich webové sidlo je pristupné aj pre mobilné zariadenia.
Je dobré pouzivat obrazky, kratke prispevky a tlac¢idla na uskuto¢nenie urcitej akcie. Treba sa
vyhnut dlhym textom.

E-mail je aj nadalej d6lezitym nastrojom na Sirenie posolstva kampane.




