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PROWADZENIE KAMPANII: RELACJA Z WEBINARIOW

W dokumencie tym znalazty sie najwazniejsze zalecenia dotyczgce prowadzenia kampanii omoéwione
na webinariach forum europejskiej inicjatywy obywatelskiej. Zalecenia sg pogrupowane wedtug
tematu i pochodzga z nastepujacych czterech webinariow:

*  Webinarium ,Jak przeprowadzi¢ udang kampanie”, 2018 r.

*  Webinarium ,Jak przeprowadzié¢ kampanie i jak pozyskiwaé fundusze na rzecz europejskiej
inicjatywy obywatelskiej”, 2019 r.

*  Webinarium ,Narzedzia umozliwiajgce sukces europejskiej inicjatywy obywatelskiej”, 2019 r.

*  Webinarium ,Prowadzenie kampanii online promujgcej europejska inicjatywe obywatelska”,
2020 r.

Najwazniejsze wnioski

1. Niezwykle wazne jest, aby okresli¢ odpowiednig grupe docelowa, do ktdrej kampania ma by¢
skutecznie skierowana.

2. Pomocne jest stworzenie duzej koalicji réznych organizacji. Jednak im wiecej partneréow jest
zaangazowanych, tym wieksza jest potrzeba koordynacji. Organizatorzy muszg dbac
o zapewnienie wtasciwej rownowagi i zna¢ swojg sie¢ na tyle dobrze, aby wiedzie¢, jakie
zdolnosci posiada ona do wykonywania réznych zadan.

3. Dla kampanii duze znaczenie ma konkretny sktad grupy organizatoréw (np. udziat oséb
publicznych lub waznych sojusznikdéw).

4. Wazne jest nadanie kampanii wymiaru lokalnego. Partnerzy lokalni powinni mie¢ poczucie,
ze nie tylko biorg udziat w europejskiej kampanii na rzecz inicjatywy, ale réwniez
odpowiadajg za wtasng kampanie krajowa.

5. Organizatorzy powinni okresli¢ cele dotyczace tego, ile podpisdw, w jakim okresie i w jakich
krajach chca zebrad.

6. Aby reklamowac kampanie polityczng na Facebooku i Twitterze, organizatorzy muszg sie
zarejestrowac jako reklamodawcy.

7. Spdjnaidentyfikacja wizualna pomaga w prowadzeniu udanej kampanii. Podstawowe
szablony (np. dla banerdw, stron internetowych lub tresci w mediach spotecznosciowych)
nalezy przettumaczy¢ na jezyki krajow, ktdre organizatorzy chcieliby objgé kampanig, aby
dotrzed z przekazem do ludzi w ich wtasnym jezyku.

8. Podczas tworzenia strony internetowej organizatorzy powinni skupic sie na tym, by byta ona
przyjazna dla uzytkownika.

9. Aby pozyskad dla kampanii decydentéw lub media, organizatorzy powinni zawsze
przedstawié im korzysci, jakie uzyskaja dzieki zaangazowaniu sie w kampanie.

Dalsze istotne kwestie

Zaangazowanie partnerow

e Budowa sieci ma zasadnicze znaczenie dla organizatoréw. W optymistycznym scenariuszu
partnerzy sieci juz od lat pracujg nad odnosnymi kwestiami.
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Zaleca sie, aby organizatorzy rozpoczeli planowanie dziatan na rok lub dwa lata przed
zarejestrowaniem inicjatywy. Organizatorzy muszg pamietac, ze potrzebujg czasu na
przygotowanie.

Nie wystarczy silna europejska, centralna kampania. Kampanie krajowe muszg réwniez
nabraé tempa.

Partnerzy przyczyniajg sie nie tylko do zwrdcenia uwagi na kampanie, lecz takze do zbierania
podpiséw. Organizatorzy mogg wczesniej zapytac kazdego partnera, ile podpisow bedzie

w stanie zebraé. Powinni jednak przy tym pamietaé, ze partnerzy zazwyczaj przeceniaja
swoje mozliwosci w tym zakresie.

Bardzo pomocne jest zaangazowanie w kampanie wolontariuszy. Doswiadczenie zawodowe
wolontariuszy moze mie¢ dla kampanii ogromne znaczenie.

Korzystne moze by¢ zaangazowanie zwigzkéw zawodowych z uwagi na duzg liczbe ich
cztonkéw. Moga one jednak mie¢ trudnosci z przekonaniem swoich cztonkéw o znaczeniu
kampanii ogélnounijnych.

Organizatorzy nie powinni lekcewazy¢ znaczenia internetowych biuletynéw i kontaktow
wirtualnych. Majg one kluczowe znaczenie dla informowania partneréw i wolontariuszy.
Spotkania pozainternetowe moga by¢ dobrym sposobem motywowania partneréw

i wolontariuszy.

Pozyskanie celebrytéow

Organizatorzy powinni korzystac z catej swojej sieci. Uczestnikom sieci zaleca sie
nawigzywanie kontaktéw z influencerami, tak aby organizatorzy mogli poszerzyc zasieg
swojego oddziatywania.

W kampaniach dotyczacych europejskiej inicjatywy obywatelskiej partnerami mogg by¢
partie polityczne. Mozna strategicznie wykorzystaé¢ wystuchanie w Parlamencie Europejskim.
Jezeli organizatorzy sg dobrze przygotowani, mogg oni zadbac o uprzednie uzgodnienia

z postami do PE.

Wprowadzenie znanej osobistosci lub polityka do grupy organizatoréw moze pomac

w zyskaniu publicznego rozgtosu. Organizatorzy powinni dziataé strategicznie i nie okresla¢
siedmiu cztonkdw grupy organizatordow zbyt wczesnie, tak aby na pdzniejszym etapie nadal
mozna byto wtgczy¢ do grupy potencjalnych prestizowych partneréw.

Wykorzystanie mediow spofecznosciowych

Strategia w zakresie medidow spotecznosciowych jest wazna — nalezy jg przygotowac z duzym
wyprzedzeniem.

Jeden z organizatorow europejskiej inicjatywy obywatelskiej ujawnit, ze 2/3 podpiséw
pochodzito z dziatan w mediach spotecznosciowych.

Reklama w mediach spotecznosciowych pomaga dotrze¢ do konkretnych odbiorcow.
Prowadzenie reklam politycznych na Facebooku jest jednak trudne. Jedynie autoryzowani
reklamodawcy mogg organizowaé kampanie polityczne.

Reklama na Facebooku moze byé prowadzona wytacznie w kraju zamieszkania. W zwigzku

z tym jesli organizatorzy chcg zamieszczad reklamy na Facebooku w catej UE, muszg mieé
wielonarodowy zespot.

Twitter rozrdznia pomiedzy tresciami politycznymi a reklamg na rzecz danej idei. Ogtoszenia
dotyczace partii lub wyboréw uznawane s3 za ,polityczne” i sg na Twitterze niedozwolone.
Reklama na rzecz danej idei nie jest zakazana, ale aby jg prowadzié nalezy posiadac
autoryzowane konto reklamowe.
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e Przekaz nagtasniany przez organizatoréw w mediach spotecznosciowych powinien by¢
spojny, tatwy do rozpoznania i przyporzadkowania.

e Mozna postuzyc sie prezentacjami cyfrowymi (np. za posrednictwem Twittera).
Organizatorzy mogg zaplanowac jeden dzien, w ktérym pojawi sie wiele dziatan online (na
przyktad regularne przypomnienia o tym, w jaki sposdb mozna sie zaangazowac).

e Kluczowe znaczenie ma tworzenie unikalnych tresci. Bardzo wazne jest ich przygotowanie
przed rozpoczeciem kampanii. Do przyciggniecia uwagi mozna skutecznie wykorzystac
osobiste historie.

e Wazne jest, aby obserwujacy byli zaangazowani i czuli sie ze sobg zwigzani. Mozna to
0siggnac nie tylko przez media spotecznosciowe, ale réwniez za posrednictwem biuletynow
informacyjnych.

e Organizatorzy powinni uzywacé prostych sformutowan i komunikatéw we wtasnym jezyku.

Wykorzystanie mediow tradycyjnych

e Dla zyskania publicznego rozgtosu korzystanie z mediéw tradycyjnych jest réwnie wazne, jak
wykorzystanie medidw spotecznosciowych.

e Osobiste kontakty z dziennikarzami na wszystkich szczeblach pomogg organizatorom uzyskaé
szerszy zasieg medialny.

e Kampanie na szczeblu unijnym nalezy koordynowac z krajowymi/lokalnymi organizacjami
partnerskimi.

e Woydarzenie inauguracyjne jest wazne, by przyciggng¢ uwage opinii publicznej, i nalezy je
dobrze zorganizowac.

e Wystepy artystyczne wydajg sie atrakcyjne, jednak ich zorganizowanie moze okazac sie
trudne.

e Materiaty drukowane sg wazne dla kampanii prowadzonych poza internetem i nalezy je
przettumaczy¢ na lokalne jezyki krajow, w ktérych chcemy zebraé podpisy na rzecz
inicjatywy.

e W promowaniu inicjatywy pomocne mogg by¢ wydarzenia publiczne. Wprawdzie warto
organizowac centralne wydarzenia na poziomie europejskim, partnerzy lokalni muszg mieé
jednak swobode organizowania wtasnych wydarzen na poziomie krajowym.

e Warto, aby organizatorzy zabierali gtos podczas zewnetrznych wydarzen, aby zwerbowa¢d
nowych zwolennikéw.

Strona internetowa

e Zanim organizatorzy zatwierdzg nazwe swojej inicjatywy, powinni sprawdzi¢, czy domena
wybranej przez nich nazwy jest dostepna.

e Organizatorzy nie powinni lekcewazy¢ swojego potencjalnego zasiegu. Jesli ich kampania jest
dobra, bedg mieli wielu odwiedzajgcych, a infrastruktura strony internetowej musi by¢ na to
gotowa.

e Optymalizacja Google jest dobra i pomocna. Optymalizacja mediéw spotecznosciowych
umozliwia wiasciwe udostepnianie dobrze wygladajacych postéw podczas ich kopiowania
w mediach spotecznosciowych. Aby stworzyé strone internetowg, organizatorzy moga
wykorzysta¢ np. Wordpress, Drupal, Wixx lub statyczny HTML.
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e Organizatorzy mogg przygotowac réwniez gotowg strone internetowgq dla swoich partneréow,
aby zapewnic im jak najlepsze wsparcie. Podstawowe szablony nalezy przettumaczy¢ na
rozne jezyki, aby dotrze¢ do odbiorcéw w ich wiasnym jezyku.

e Wazna jest spdjna identyfikacja wizualna. Organizatorzy muszg pamietac, ze materiaty
wizualne sg kluczowym elementem przyciggajacym uwage do strony internetowe;j.

e Jesli strona internetowa juz istnieje, nalezy najpierw zadbaé o to, by tres¢ w mediach
spotecznosciowych, Google lub innych stronach prowadzita do strony gtéwnej kampanii.

e Strona ta musi by¢ rozwinieciem tresci z medidw spotecznosciowych (jesli chodzi o tresé
i materiaty wizualne). Strona gtéwna powinna zawieraé: (1) krétki slogan, (2) tekst
wprowadzajacy, (3) wymowny obrazek, (4) wezwanie do dziatania oraz (5) informacje
ogodlne.

e Organizatorzy powinni wskazaé na stronie internetowej na swojg sie¢ (np. organizacje
partnerskie).

e Platforma, na ktdrej znajduje sie strona internetowa, musi by¢ zgodna z RODO i by¢ tatwo
dostepna.

e Organizatorzy muszg upewnic sie, ze ich strona internetowa jest dostepna rowniez na
urzadzeniach mobilnych.

e Nalezy wykorzystywac zdjecia, krotkie wiadomosci i przyciski funkcyjne, a unikaé dtugich
tekstow.

e E-mail pozostaje waznym narzedziem rozpowszechniania informacji o kampanii.




