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VEDENi KAMPANE: NEJDULEZITEJSI POZNATKY Z WEBINARU

V tomto textu najdete nejdileZitéjsi doporuceni ohledné vedeni kampané, o nichz hovofili Ucastnici
webinarl Fora evropské obcanské iniciativy. Doporuceni jsou sefazena podle témat a jsou prevzata
z téchto Ctyr webinara:

* webindrf ,Jak zajistit Uspéch vasi kampané” (2018)

* webindr ,Jak vést kampan a ziskdvat financni prostfedky pro evropskou obcéanskou
iniciativu” (2019)

¢ webinar ,Nastroje pro realizaci Uspésné kampané k evropské ob¢anské iniciativé” (2019)

e webindr ,Jak vést k vasi evropské obcanské iniciativé kampari online” (2020)

Hlavni tipy

1. JevelmidlleZité zaméfit se na to spravné publikum a Gcinné oslovovat lidi.

2. Vyplati se vytvofit velkou koalici rGznych organizaci. Ale pozor, ¢im vice partner( priberete,
tim vice prace budete mit s koordinaci. Jako organizatofti byste proto méli najit optimalni
pomér a mit o svych kontaktech dobry prehled, abyste jim mohli pridélovat ukoly podle
jejich schopnosti.

3. V kampani hraje svou roli sloZeni skupiny organizator( (napf. zda zapojite vefejné znamé
osobnosti nebo dulezité stejné smyslejici spojence).

4. Kazidou kampari je nutné pfizplsobit podminkdm zemé, kde bude probihat. Partnefi v dané
zemi by neméli mit dojem, Ze jenom doplnuji evropskou kampan. Naopak by méli vést
yvlastni” vnitrostatni kampan.

5. Stanovte si dilCi cile, tj. kolik podpis(i chcete za urcité obdobi v které zemi shromazdit.

6. Pokud chcete vést kampan na Facebooku a Twitteru, musite se stat tzv. certifikovanymi
inzerenty.

7. Kampani k uspéchu pomuze, kdyzZ si udrzi sv{j vizudlni styl. Nechte si prelozit zakladni
Sablony do rliznych jazykd (napf. pro bannery, internetové stranky nebo obsah v socidlnich
médiich), abyste mohli oslovit lidi v riznych zemich v jejich materstiné.

8. Privytvareniinternetovych stranek byste méli predevsim dbat na pohodli uzivatele a
vstficnost stranek.

9. Pokud chcete pro svou kampan ziskat osobnosti z politické sféry nebo média, musite jim
presné sdélit, jaky to pro né bude mit pfinos.

Dalsi dileZité body

Zapojeni partnerskych organizaci

e Zasadni je vybudovat si okruh pfiznivcd a kontaktl. Nejlepsi jsou takové partnerské
organizace, které se danou problematikou zabyvaji jiz fadu let.

e Optimalné byste méli zacit svoji iniciativu planovat 1 aZ 2 roky pred tim, neZ pozadate o jeji
registraci. Musite si totiz uvédomit, Ze dobra pfiprava je zaklad.

e Nestaci mit silnou centrdlni kampan na celoevropské urovni — hnaci silou musi byt kampané
v jednotlivych zemich.



https://europa.eu/citizens-initiative-forum/learn/webinar/webinar-campaigning-online-your-european-citizens-initiative-2020_cs
https://europa.eu/citizens-initiative-forum/learn/webinar/webinar-tools-run-successful-european-citizens-initiative-campaign-2019_cs
https://europa.eu/citizens-initiative-forum/learn/webinar/webinar-how-campaign-and-fundraise-european-citizens-initiative-2019_cs
https://europa.eu/citizens-initiative-forum/learn/webinar/webinar-how-campaign-and-fundraise-european-citizens-initiative-2019_cs
https://europa.eu/citizens-initiative-forum/learn/webinar/webinar-how-run-successful-campaign-2018_cs

Partnerské organizace nepomahaiji jen pfildkat pozornost verejnosti, ale shromazduji také
podpisy. Proto se mlzZete kazdé organizace predem zeptat, kolik si mysli, Ze shromazdi
podpisl. Nezapominejte na to, Ze partnerské organizace mohou v tomto ohledu precerovat
své schopnosti.

Velkou pomoci jsou dobrovolnici. Jejich predchozi pracovni zkusenosti mohou byt pro
Uspéch kampané zésadni.

Dobrym tahem mizZe byt zapojeni odborovych organizaci, protoZe maji Sirokou ¢lenskou
zakladnu. Problémem ale byva presvédcit tyto cleny o vyznamu celoevropskych kampani.
Nepodcenujte vyznam elektronickych zpravodajl a virtudlnich schlzek. Diky nim mohou byt
partnerské organizace a dobrovolnici pravidelné informovani o nejnové;jsim vyvoji.

Dobrou motivaci pro partnerské organizace a dobrovolniky mohou byt offline akce.

Zapojeni zndmych osobnosti

Vyuzijte cely svlij okruh kontaktd. Jednotlivci by se méli snaZit navazat kontakty

s influencery, aby méla kampan vétsi dosah.

Partnery v kampani za evropskou obcéanskou iniciativu se mohou stat i politické strany.
Slyseni v Evropském parlamentu lze strategicky vyuzit, pokud se jako organizatofti dobre
pripravite a ziskate pfedem podporu evropskych poslanct.

Je-li ¢lenem skupiny organizatord vyznamna osobnost nebo politik, pfitdhne to vétsi
pozornost verejnosti. Proto byste méli na za¢atku uvaZovat strategicky a nejmenovat
okamzité vSech 7 ¢lent skupiny organizatord. Potenciadlni vyznamni partnefi se mohou ¢leny
stat i v pozdéjsi fazi.

Prezentace v socidlnich médiich

Strategii vyuzivani socidlnich médii byste si méli pfipravit s dostatecnych predstihem.

Jeden z organizator( evropské obcanskeé iniciativy prohlasil, Ze 2/3 podpist ziskali diky
pusobeni v socidlnich médiich.

Reklama na socidlnich médiich pomdaha oslovit konkrétni cilové skupiny. Na Facebooku vsak
neni Uplné snadné umistovat politickou reklamu. Politické kampané mohou poradat pouze
opravnéni inzerenti.

Davat reklamu na Facebook Ize jen v zemi bydlisté. Pokud chcete umistovat reklamu

na Facebook v celé EU, sestavte si mezindrodni tym.

Twitter rozliSuje mezi politickym obsahem a propagacnim sdélenim o celospolecenskych
tématech. Reklama propaguijici urcité strany nebo cilena na volby se povazuje za ,politickou”
a neni na Twitteru povolena. Reklama na celospolecenska témata zakdzana neni, ale uzivatel
si musi vytvofit ucet jako certifikovany inzerent.

Vase sdéleni v socidlnich médiich by méla byt konzistentni, snadno rozpoznatelna a osloveni
by se s nimi méli byt schopni ztotoZnit.

Neuskodi ani digitalni prezentace (napf. prostrednictvim Twitteru). MUZete zorganizovat
néco jako ,,Den vasi iniciativy” a usporadat béhem néj riizné online akce (béhem nich se
mohou napfiklad pravidelné objevovat sdéleni, jak iniciativu podpofit).

StéZejni je vytvaret originalni obsah. Pripravte si ho jiz pred zahajenim kampané. Vidy
zaujme zajimavy osobni pribéh.

Ti, ktefi vas sleduji, by se méli citit vtaZzeni do dané problematiky a ztotoZfiovat se s ni.

A nejde jen o socidlni média, ale stejnou taktiku lze pouZit i v pravidelné rozesilanych
zpravodajich.

Pouzivejte jednoduché formulace a kratké zpravy a komunikujte ve své materstiné.
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VyuZiti tradicnich médii

e Zapojeni tradi¢nich sdélovacich prostredku je stejné dileZité jako vyuZivani socidlnich médii.

e Osobni kontakty s novinafi na vSech urovnich vdm pomohou zvysit publicitu.

e Kampané na urovni EU je nutné koordinovat s vnitrostatnimi/mistnimi partnerskymi
organizacemi.

e Pozornost verejnosti obvykle pfitdhne perfektné zorganizovand zahajovaci akce.

e Slibnym za¢atkem muze byt naptiklad umélecké vystoupeni. Jeho Uspésna realizace vsak
skyta mnoha uskali.

e Pro offline kampané je dllezité si pfipravit tiSténé materialy preloZzené do jazykd zemi,

v nichZ se budou sbhirat podpisy na podporu iniciativy.

e K propagaci iniciativy lze vyuzit vefejné akce. Ty by mély byt poradany jednak centrdiné na
evropské Urovni, ale je téZ dobré nechat na partnerskych organizacich, aby si usporadaly
vlastni akce ve svych zemich.

e MuZete také vystoupit jako hosté na cizich akcich a ziskat tam nové pfiznivce.

Internetové stranky

e NezZse rozhodnete pro nazev své iniciativy, ovéfte si, zda je doména s timto ndazvem jesté
volna.

e Nepodcenujte velikost publika, které téma zaujme. Bude-li totiZ vase kampan dostatecné
zajimava, budou mit vase internetové stranky vysokou ndvstévnost a s tim je tfeba pocitat uz
pfi vytvareni jejich infrastruktury.

e UZiteCnym nastrojem je Google Optimizer. Optimalizace pro socidlni média (SMO) umoznuje
efektivni sdileni a pfitaZlivou prezentaci prispévka. K vytvoreni internetovych stranek mlzete
vyuzit napf. Wordpress, Drupal, Wixx nebo staticky html.

e Pro partnerské organizace pak muizZete vytvofit Sablonu internetovych stranek
s predvyplnénymi pasdaZzemi a usnadnit jim tak prdci. Zakladni Sablony by mély byt pfeloZzeny
do rliznych jazyku, abyste mohli kampani oslovovat publikum v jejich matefrstiné.

e DlleZita je jednotna vizualni stranka. Nezapominejte, Ze grafika je klicovym prvkem
internetovych stranek, ktery pfitahuje pozornost.

e Az budete mit internetové stranky hotové, je dilezité vymyslet, jak bude probihat
presmérovani ze socidlnich médii, Googlu nebo jinych internetovych stranek na hlavni
stranku kampané.

e Prechod na internetové stranky ze socidlnich médii musi byt plynuly (pokud jde o obsah a
grafiku). Na vstupni strance by mél byt: 1) kratky slogan, 2) Gvodni text, 3) odpovidajici
grafika, 4) vyzva k provedeni néjakého konkrétniho kroku a 5) kontext.

e Na svych strankdch byste méli informovat, s kym spolupracujete (napf. partnerské
organizace).

e Takova podpurna platforma musi dodrZovat pravidla obecného nafizeni o ochrané osobnich
udajl a je tfeba, aby ji bylo mozné snadno sdilet.

e Postarejte se o to, aby vase internetové stranky spravné fungovaly i na mobilnich zafizenich.

e Vyuzijte atraktivni vizualni prvky, stru¢na sdéleni a prehledna tlacitka k provedeni

jednotlivych krokl. Vyhybejte se dlouhym textim.

Dulezitym nastrojem pro sifeni informaci o kampani zistava e-mail.




