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PREZENTARE GENERALA

Orice cetatean european are
dreptul de a participa la viata
democratica a Uniunii. Una

dintre modalitatile de a Tncuraja
participarea cetatenilor la
procesul de elaborare a politicilor
UE este Initiativa cetateneasca
europeand — un instrument unic
prin care cetatenii pot influenta
agenda institutiilor UE.

Tn primii sase ani de existentd
a instrumentului, doar patru
initiative au reusit sa colecteze
1 milion de semnaturi. Acest
fapt aratd cat de importanta
este etapa de pregadtire. Deseori,
Jingredientele” necesare sunt
fondurile, resursele umane,
suportul IT, consilierea juridica
si traducdtorii. Organizarea
unei initiative cetatenesti

europene necesita mult timp
si multe resurse.

n etapa de pregatire, strangerea
de fonduri pentru conceperea
si derularea unei campanii
puternice este un element de
maxima importantd, care, din
pdcate, poate pune probleme.
Pentru informatii suplimentare
despre campanii, consultati
nota de orientare despre Cum_
sa pregatiti si sa derulati

0 campanie.

Aceastd notd de orientare
prezintd etapele strangerii
de fonduri pentru finantarea
activitatilor de coordonare
Si comunicare asociate

unei initiative.

Chiar daca infiintati

o asociatie sau o alta
structura juridica pentru
gestionarea initiativei,
membrii comitetului
cetatenilor (organizatorul

oficial al initiativei)
sunt responsabili si
raspunzatori pentru
orice prejudicii pe care

le cauzeaza Tn contextul
organizdrii initiativei.



https://collab.ec.europa.eu/wiki/eci/display/ECI/Learn?preview=/11568670/19989125/guidance_how_to_campaign_EN.pdf
https://collab.ec.europa.eu/wiki/eci/display/ECI/Learn?preview=/11568670/19989125/guidance_how_to_campaign_EN.pdf
https://collab.ec.europa.eu/wiki/eci/display/ECI/Learn?preview=/11568670/19989125/guidance_how_to_campaign_EN.pdf

MODALITATI DE A STRANGE FONDURI

Nevoia de fonduri

Derularea unei campanii Tn mai

multe tdri este una din principalele
provocari pentru organizatorii unei
initiative cetatenesti europene. De

multe ori apar costuri neprevazute,

nu doar in etapa de pregatire, ci in
toate etapele procedurii.

Tn primul rand, faptul c& Europa
reuneste atatea natii si limbi
face necesara traducerea tuturor
informatiile legate de initiativa in
limbile oficiale ale tuturor tarilor
n care organizatorii intentioneaza
sa colecteze declaratii de
sustinere (NB: Comisia va va
furniza traduceri ale principalelor
elemente ale descrierii initiativei
propuse). In al doilea rand, chiar
daca voluntarii se ocupa de
campanie, unii organizatori au
nevoie sa angajeze personal,
ceea ce antreneaza costuri. in al
treilea rdnd, comunicarea este
cruciald. ns& crearea unui site
web, gestionarea unor conturi

de retele sociale si organizarea
unor evenimente, de exemplu,
implicd anumite costuri. Tn al
patrulea rand, dacd aveti nevoie
de consultanta juridica din partea
unor juristi, costurile se ridica.

Nu sunt de neglijat nici costurile
asociate tipdririi documentelor si

Trei sfaturi:
— Fiti activi
— Fiti creativi

— Fiti tenace

pliantelor si respectiv cele asociate
promovdrii initiativei Tn presd.

Sugeram organizatorilor sa
urmeze acesti pasi:

Formati o alian;i

Asa cum am aratat in nota de
orientare despre Cum sa cdutati
parteneri, este de preferat sa
nu lansati o initiativa fard sa
va fi format mai intai o retea
de parteneri cu obiective si
preocupari similare.

Identificati sustinatori

potentiali:

. Cdutati parteneri
potentiali Tn functie
de subiectul/obiectivul
initiativei, la nivel
local, regional, national
Si european.

. Utilizati Forumul
Initiativei cetatenesti
europene pentru
a gasi parteneri.

. Folositi Registrul de

transparentd al UE
pentru a identifica

parteneri la
nivel european.

. Consultati-va cu sectorul
privat si cu asociatiile
profesionale - ar putea fi
interesate sd va sprijine
n chestiuni aliniate
obiectivelor lor.

Elaborati un
buget comun

Este important ca proiectul
de buget pentru campanie

sa specifice clar asteptarile
si limitele.

Sugestie

= Nu subestimati sprijinul
nefinanciar - puteti
economisi sume
considerabile. Cea
mai importanta sursa
de sprijin nefinanciar
este Forumul Initiativei
cetdtenesti europene.
Nu uitati insd, Comisia
vd poate oferi traduceri
pentru titlul, subiectul
si obiectivele initiativei.
Mai mult, va ofera
gratuit un sistem de
colectare online (pe
care il puteti utiliza pe
proprie rdspundere).
Nu Tn ultimul réand,
Comitetul Economic si
Social European ofera
sprijin complementar
pentru organizatori.



https://collab.ec.europa.eu/wiki/eci/display/ECI/Learn?preview=/11568670/19989160/guidance_how_to_look_for_partners_RO.pdf
https://collab.ec.europa.eu/wiki/eci/display/ECI/Learn?preview=/11568670/19989160/guidance_how_to_look_for_partners_RO.pdf
http://ec.europa.eu/transparencyregister/public/homePage.do?locale=ro#ro
http://ec.europa.eu/transparencyregister/public/homePage.do?locale=ro#ro
http://www.eesc.europa.eu/en/our-work/civil-society-citizens-participation/european-citizens-initiative?lg=ro
http://www.eesc.europa.eu/en/our-work/civil-society-citizens-participation/european-citizens-initiative?lg=ro

Repartizarea efortului
financiar

Persoane fizice — Tn majoritatea
cazurilor, organizatorii pot contribui
cu mici sume la finantarea
initiativei. Tnsa alaturi de asociatii,
fundatiile reprezinta de obicei
principalele surse de finantare

- asa cum o aratd cele patru
initiative reusite (ex. ,One of us” si
,Ban Glyphosate”).

Sfaturi practice

— Asigurati-va ca se Tncheie un acord scris unde se definesc
contributiile diferitilor parteneri (ex. timp acordat de personal,
activitati de comunicare, bani etc.). Astfel evitati neintelegerile
Tntre parteneri in timpul campaniei.

— Invitati sustindtorii care semneaza pentru initiativa
dumneavoastra sa doneze o suma Tn sprijinul ei.

— Utilizati listele de adrese ale partenerilor pentru
a solicita donatii.
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Crowdfunding

Una dintre cele mai utilizate
metode de finantare a
proiectelor sau initiativelor
este crowdfundina-ul. Metoda
presupune donatii (in general
mici) de la numeroase persoane
fizice. Se bazeaza pe retele
extinse de persoane formate
de obicei pe retele sociale
sau pe site-uri specializate Tn
finantarea participativa.

Exemple de site-uri de
crowdfunding:

1. CiviCRM

2. YouCaring

3. Classy.org

Strangerea de fonduri
din randul omologilor

Acest tip specific de crowdfunding
incearca sa se adreseze unui
public-tinta mai larg, prin retelele
individuale ale sustindtorilor
initiativei. Persoanele pot sa-

si creeze propriile site-uri de
strangere de fonduri si sd le
partajeze cu retelele lor (familii,
prieteni, colegi etc.) pentru

a obtine sprijin financiar.

Informatiile sunt oferite cu titlu independent si nu pot fi considerate opinii ale Comisiei Europene ori ale altei institutii UE sau nationale. Comisia nu poate fi
trasd la raspundere pentru felul Tn care sunt utilizate informatiile de pe aceastd pagina.

Merchandising

Desi nu aduce castiguri majore,
merchandising-ul este un
instrument complementar
excelent pentru strangea de
fonduri pentru campanie.

Oferind brdtari, tricouri, pliante,
carti postale, sepci, brosuri,
esarfe/fulare si alte materiale
promotionale puteti nu numai sa
va popularizati campania, ci chiar

sa obtineti donatii.

Modalitdti alternative de
a strange fonduri:

1. Retele sociale

2. Petreceriy

5. Bingo

4. Tombole

5. Concursuri online virale

6. Tururi de baruri (,baratoane”)

~N

. Concursuri de jocuri
de societate

8. Competitii sportive
9. Licitatii
10. Karaoke

11. Concursuri de talente

Sugestie

— Tineti corect evidenta
sprijinului financiar
primit, pentru ca va
trebui sa furnizati
periodic informatii legate
de toate sursele de
sprijin si de finantare n
valoare de peste 500
de euro pe an si per
sponsor primite, pe tot
parcursul procedurii.

Vreti sd aflati cum au procedat
organizatorii initiativelor reusite
pentru a strange fonduri? Cititi
povestile lor de succes:

= One of us (Unul dintre noi)

— Right2Water (Dreptul la apd)

— Stop glyphosate (Stop
glifosatului)

— Stop vivisection (Stop

vivisectiei)



http://www.europarl.europa.eu/RegData/etudes/BRIE/2017/595882/EPRS_BRI(2017)595882_EN.pdf
https://collab.ec.europa.eu/wiki/eci/display/ECI/Learn?preview=/11568670/19988731/SEC-17-001_success_story_one_of_us_01_RO.pdf
https://collab.ec.europa.eu/wiki/eci/display/ECI/Learn?preview=/11568670/19988755/SEC-17-001_success_story_right2water_RO.pdf
https://collab.ec.europa.eu/wiki/eci/display/ECI/Learn?preview=/11568670/19988779/SEC-17-001_success_story_stop_glyphosate_RO.pdf
https://collab.ec.europa.eu/wiki/eci/display/ECI/Learn?preview=/11568670/19988803/SEC-17-001_success_story_stop_vivisection_RO.pdf
https://civicrm.org/
https://www.youcaring.com/c/free-fundraising
https://www.classy.org/peer-to-peer-fundraising

