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Dlaczego konieczna jest wspotpraca organizatoréw EIO z
twoércami tresci online

Jednym z najwiekszych wyzwan w przypadku kazdej europejskiej inicjatywy obywatelskiej (EIO) jest
dotarcie do oséb spoza kregu dotychczasowych partneréw. Nawet prezne kampanie mogg miec
trudnosci z przebiciem sie ze swoim przekazem w zattoczonej przestrzeni internetowej, zwtaszcza je
Sli przekaz ten ma wybrzmiec w r6znych krajach, jezykach i spotecznosSciach w sieci.

Na przyktadzie niedawnych udanych kampanii wida€, ze twércy tresci (influencerzy w
mediach spotecznosciowych) moga niezwykle skutecznie zwiekszy€ widocznos€ inicjatywy i
zaangazowanie zwolennikéw, a przez to wptynadé naliczbe zebranych podpiséw. Darzony
zaufaniem tworca treSci moze przedstawic inicjatywe catkowicie nowym grupom odbiorcéw, pomaéc
w wyjasnieniu ztozonych tematéw w przystepny sposéb oraz zacheci¢ ludzi do zaangazowania sie
w kampanie i dalszego przekazywania informacji o niej. Nawet pojedynczy post, dtuzszy wpis, udost
epnienie postu lub krétka wzmianka mogg znacznie zwiekszy¢ widocznos¢ inicjatywy i przyczynic si
€ w znacznej mierze do sukcesu kampanii.

W internecie ma to ogromne znaczenie, gdyz platformy zazwyczaj ograniczajg widocznosS¢ tresci i
kont uznanych za ,polityczne”. Tresci pochodzgce od influenceréw sg réwniez czesto dobrze
przyjmowane, poniewaz ludzie lepiej reagujg na tresSci zamieszczane przez tworcow, ktérych juz $
ledzg i darzg zaufaniem. W praktyce oznacza to, ze dobrze przygotowana wspo6tpraca z
influencerami z mediéw spotecznosciowych moze wywota€ efekt domina odczuwalny na

wielu ré6znych poziomach, w tym poza kanatami komunikacji uzywanymi przez organizatoréw
kampanii.

W zwigzku z tym opracowanie strategii wspoétpracy z twércami tresci jest waznym elementem
budowania poparcia dla kampanii. Cho¢ sukces jest zawsze wypadkowg dobrego rozplanowania w
czasie i nadania kampanii odpowiedniego rozpedu, na widocznos$¢ i zaangazowanie mogg wptyngé
wytgcznie osoby, ktére zywo interesujg sie Twojg inicjatywq.

Okresl cele dla udziatu influenceréw w kampanii



Opracowanie planu wspétpracy z influencerami z mediéw spotecznosciowych wymaga wyznaczenia
celéw i wskazania oczekiwan, a takze okreslenia jasnego sposobu oceny postepéw kampanii i $
ledzenia jej zasiegu. Zanim skontaktujesz sie z twércami tresci, musisz zadac sobie kilka pytan:

Co chce osiggna¢, zwracajac sie do influenceréw o pomoc w kampanii?

Zdoby¢ wiekszg liczbe podpiséw, szerzej rozpowszechnic¢ informacje o kampanii, zapewnic
kampanii wtasng spotecznos$¢ obserwujgcych w mediach spotecznosSciowych, zwiekszy¢ widoczno
$¢ postéw i zapewnic wiecej reakcji na posty itp.

Jakie sg moje oczekiwania wobec influenceréw?

Sktoni¢ obserwujgcych do zainteresowania sie poruszong sprawg i podpisania inicjatywy; zachecic
ich do obserwowania konta inicjatywy i do interakcji; szerzy¢ wiedze o tym, jak dziata europejska
inicjatywa obywatelska, aby ludzie nie obawiali sie ztozy¢ podpisu itp.

Ktére kampanie sg dla mnie Zrédtem inspiracji?

Kampanie, ktore skutecznie dotarty do mtodszych odbiorcéw; inicjatywy, wokot ktérych udato sie
zbudowad preznie dziatajgce spotecznosci internetowe; tworcy tresci, ktdérzy w przystepny sposob
wyjasniajg skomplikowane kwestie; kampanie z wykorzystaniem krotkich filméw wideo budzacych du

zy odzew; tworcy tresci, ktérych ton wypowiedzi, wartosci i odbiorcy odpowiadajg celom i wartosciom
europejskiej inicjatywy obywatelskiej itp.

Odpowiedzi mogg sie rézni¢ w zaleznosci od etapu kampanii, ale jasne cele pozwalajg wiasciwie
sprecyzowac oczekiwania i pobudzajg potencjalnych wspétpracownikéw do kreatywnosci.

Zlokalizuj odpowiadajacych Ci influenceréw w krajach
docelowych



Tworcy tresci mogg dostosowac przekaz do specyfiki lokalnej, regionalnej lub krajowej

Kampanie EIO muszg dotrze¢ do ludzi z r6znych krajéw, kultur i spotecznosci internetowych. By¢
moze Twoja kampania ma juz jasny przekaz gtéwny, jednak rézne grupy odbiorcéw mogg inaczej
reagowac na rézne style komunikacji, przyktady lub priorytety. To w tym wzgledzie wazng role
odgrywajg tworcy tresci. Sg oni wyczuleni nie tylko na jezyk, ale tez ton wypowiedzi, odniesienia,
poczucie humoru, spos6b osadzania w kontekscie i kulture online swoich odbiorcow.

Wskazowka od organizatorow

Przy lokalizowaniu influenceréw pamietaj, ze kontakt z nimi mogg Ci pomdéc nawigzac organizacje
partnerskie. Mogg to zrobi¢ bezposrednio, z pomocg lokalnych sieci wspétpracy, lub posrednio — poprzez
zwiekszenie widocznosci kampanii w danym kraju, dopoki lokalni twércy tresci nie dowiedzg si€ o nigj i nie

zdecyduija sie udzieli¢ poparcia, co miato miejsce w przypadku europejskiej inicjatywy obywatelskiej
.PsychedeliCare”. Obejrzyj wideo

Jesli pozwolisz autorom na twdércze podejscie do sprawy i przedstawienie idei inicjatywy we
wtasciwy im sposob, ich przekaz bedzie brzmie€ bardziej autentycznie i przekonujaco.

Odbiorcy, wartosci i kategoria tresci

Aby zlokalizowac influenceréw podejmujgcych temat poruszony w Twojej inicjatywie, musisz nakresli
¢ wezszy zasieg niz ten wyznaczony jezykiem i granicami kraju. Zastanéw sie nad odpowiedzig na
nastepujgce pytania:

Jak mozna scharakteryzowac ich odbiorcow?

e To, jakiej wielkosci jest grupa odbiorcow (mata, Srednia, duza), prawdopodobnie wptynie na

wysokosc stawki influencera lub jego gotowos¢ do podjecia wsp6tpracy dla idei, a nie dla
zysku.

e W jakiej grupie wiekowej sg ich odbiorcy, jaki krgg zainteresowan reprezentujg i do jakich spot
ecznosci nalezg?


https://citizens-initiative-forum.europa.eu/practical-guidance/how-look-partners_pl

e Czy charakterystyka ich odbiorcow pokrywa sie z charakterystykg grupy docelowej Twojej
inicjatywy?

Uwaga:

Aby lepiej zrozumie¢ pojecie odbiorcéw docelowych, zapoznaj sie z poradnikiem forum EIO ,Jak prowadzic¢

kampanie”.

Jakie wartosci przyswiecajg influencerom?
Na jakim forum wypowiadajg sie na tematy powigzane z Twojg kampanig?
Jakiego rodzaju tresci tworzg?

Czy mozna dotrze€ z przekazem inicjatywy do spotecznosci, ktére sg w jakis sposéb

powigzane?

Czy tworcy tresci o szerszej tematyce typu lifestyle — jak muzyka, kuchnia, sport, gry czy
kultura — mogliby pomoc w przedstawieniu Twojej inicjatywy odbiorcom spoza kregoéw
zajmujacych sie polityka lub dziatalnosScig spoteczng?

Twoje podejscie do dziatan influenceréw musi by¢€
realistyczne

Pamietaj, ze influencerzy mogg mie¢ konta na wielu platformach, ale majg najwiekszy zasieg na
jednej lub dwoch z nich. Jest to wazne przy podejmowaniu decyzji o tym, jakiego rodzaju tresci od
nich oczekujesz i w jaki spos6b chcesz nawigzac z nimi kontakt. Wprawdzie tresci zwigzane z
tematem Twojej inicjatywy mogg byc¢ bardziej popularne na niektérych platformach niz na innych,


https://citizens-initiative-forum.europa.eu/document/how-campaign-expert-advice-promoting-your-initiative_pl
https://citizens-initiative-forum.europa.eu/document/how-campaign-expert-advice-promoting-your-initiative_pl

jednak najlepiej bedzie, jesli Twoja kampania uzyska widocznos$¢ na jak najwiekszej liczbie platform.
Niektére platformy sg uzywane w tylko w konkretnych krajach, zatem przeprowadzenie rozeznania,
gdzie w internecie odbywajg sie dyskusje na temat poruszony w Twojej inicjatywie, moze zapewnic
Ci dostep do zainteresowanych spotecznosci.

Wskazowka od organizatorow

W ramach kampanii ,,Stop niszczeniu gier wideo” zmobilizowano niszowe spotecznosci, takie jak Reddit,
Twitch i Discord. Aby zacheci¢ tego rodzaju spotecznosci do udziatu w Twojej kampanii, mozesz

skontaktowac sie z moderatorami. Moderatorzy czesto utrzymujg kontakt z influencerami.

Pozyskanie tworcow tresci wymaga wytrwatosci

Dotarcie do twdrcow tresci to czesto loteria, zwtaszcza na poczatku kampanii. Wielu twércéw nie
odpowiada na préby nawigzania kontaktu, Twoja wiadomos¢ ginie w lawinie innych lub influencerzy
po prostu nie majg czasu na przyjrzenie sie sprawie. To normalne i nie powinno Cie zniechecic.

Dlatego lepszy skutek uzyskasz, kontaktujgc sie z szerokim gronem twoércéw, a nie tylko z kilkoma
prowadzgcymi duze, popularne konta. Czesto jest tak, ze to mikroinfluencerzy maja niezwykle
zaangazowanych odbiorcow i sa bardziej otwarci na wspotprace z organizatorami kampanii.

Wskazowka od organizatorow

Organizatorzy inicjatywy ,Nie dla obcinania ptetw rekinom i handlu nimi” zwrdcili sie do ponad 1200 twércow
tresci, odpowiedz uzyskali w 12 proc. przypadkéw, a poskutkowato to opublikowaniem 160 postow.

Skontaktuj sie z jak najszerszym gronem influenceréw, aby zwiekszy¢ liczbe zamieszczonych przez nich
postow.




Aby préby dotarcia do tworcow tresci nie przerosty Twoich mozliwos$ci, pomocne jest przygotowanie
prostego szablonu, ktéry mozna szybko spersonalizowac przed wystaniem do kolejnych adresatow.
Twoja wiadomos¢ powinna by¢ zwykle krétka i jasna: kim jestes, czego dotyczy kampania, dlaczego
kontaktujesz sie z tg konkretnie osobg i jakiego rodzaju wspotpracy oczekujesz.

Skuteczne dotarcie do influenceréw czesto jest owocem wytrwatosci i liczby podjetych préb,
a nie poprzestania na skontaktowaniu sie z autorami kilku duzych kont.

Wspbtpraca ptatna i pro bono

Wiele udanych kampanii EIO uzyskato wsparcie dobrowolne lub pro bono od twércéw tresci, ktérym
kwestie poruszone w inicjatywie byty rzeczywiscie bliskie. Dla wielu organizatoréw, zwtaszcza tych,

ktérzy majg do dyspozycji ograniczony budzet, moze to by¢ gtéwna mozliwa forma wspoétpracy z
influencerami.

Jesli jednak Twoja kampania dysponuje budzetem na komunikacje, przeznaczenie czesci
tych srodkow na wspoétprace z twércami tresci moze Ci pomac rozszerzy€ zasieg kampanii i
umozliwi€ rozpowszechnianie tresci w bardziej wymagajacym formacie. Ptatna wspotpraca mo
ze na przyktad utatwi¢ zamoéwienie osobnych nagrah wideo, filméw wprowadzajgcych w temat,
transmisji z udziatem na zywo lub dtugoterminowego wsparcia przez caty czas trwania kampanii.
Nawet wspotpraca na niewielkg skale moze okazac sie cenna.

Warto zachecac twércéw do wspierania kampanii na kazdym z etapéw. Na przyktad tworcy tresci
mogq sie zgodzi¢ na zamieszczenie w opisie profilu na diuzszy czas linku umozliwiajgcego skt
adanie podpiséw pod inicjatywg, co pomoze utrzymac widocznosS¢ przez caty czas trwania kampanii.

Wskazowka od organizatorow

W przypadku inicjatywy ,Zakaz praktyk konwersyjnych” wielokrotnie udato sie nawigzac¢ kontakt z
influencerami przy uzyciu opcji bezposredniego wystania wiadomosci, dostepnej na wiekszosci platform. Mo
zna réwniez probowac skontaktowac sie za posrednictwem menedzera lub agencji, ale na odpowiedz czeka

sie wtedy zwykle dtuzej.




W jaki sposoéb influencerzy moga wzia€ udziat w kampanii

Z doswiadczen organizatoréw poprzednich EIO wynika, ze bardzo skuteczne sa funkcje wspo
tpracy miedzy platformami. Na Instagramie funkcja ,Zapros wspéttwércéw” umozliwia
jednoczesne wyswietlanie jednego postu lub jednej rolki zaréwno na koncie kampanii, jak i na koncie
tworcy tresci, co wptywa na widocznos$¢ i zaangazowanie odbiorcow w znacznie skuteczniejszy
sposo6b niz standardowy znacznik. Pozwala to w duzym stopniu zwiekszy¢€ zasieg i liczbe
interakcji, gdyz obserwujacy oba konta widza te sama tresc€ i razem na nig reaguja. Podobne
funkcje wspottworzenia postéw sg réwniez dostepne w serwisach TikTok i YouTube — obejmujg one
wspolne transmisje na zywo, wspolne udostepniane nagrania wideo, duety, kompozycje oraz
wspadlne tresci w innych formach. Korzystanie z tych funkcji wydaje sie jednym z najskuteczniejszych
sposobow rzeczywistego dotarcia do nowych grup odbiorcéw, a efekty wspétpracy z twércami splataj

3 sie w sposob naturalny z ich tresciami wtasnymi. Zobacz przyktady w serwisie YouTube i na
Instagramie.

Na wczesnych etapach kampanii stabilnie rosnace zaangazowanie odbiorcow — dzieki
ponawianej wspoétpracy z twércami tresci i interakcjom ze strony spotecznosci — jest
zazwyczaj bardziej realistyczne niz spodziewanie sie, Ze pojedyncza tres€ stanie sie viralem.
Tresci tworzone przez influenceréw i zwolennikéw inicjatywy réwniez mogg wspomac naturalne
rozszerzanie sie zasiegu kampanii. Posty zachecajgce do dyskus;ji, kreatywnosci lub udziatu w zyciu
publicznym, budzgce reakcje emocjonalne lub Swiadczgce o poczuciu humoru sg zazwyczaj chetniej
udostepniane i personalizowane przez uzytkownikéw na réznych platformach. Mogg to by¢ memy,
filmy z reakcjami, popularne sciezki dzwiekowe, kompozycje lub duety na TikToku, rolki z remiksami
na Instagramie, remiksy YouTube Shorts, bgdzZ tez wtasne tresci tworzone przez uzytkownikow
wokot tematu kampanii.

Oferowane przez platformy funkcje, takie jak reposty na Instagramie lub kompozycje i duety na
TikToku, mogg pomdc kampaniom wywotac jeszcze wiecej interakcji i zacheci¢ do szerszego
uczestnictwa w dziataniach powigzanych z inicjatywa. Uwydatnianie i udostepnianie tresci
tworzonych przez uzytkownikéw moze réwniez poméc w budowaniu zaréwno silniejszego poczucia
przynaleznosci do spotecznosci internetowej, jak i dynamiki wokét Twojej inicjatywy.

Influencerzy mogg réwniez zaangazowac sie w kampanie na inne sposoby:


https://www.youtube.com/shorts/hjCndhpZku0
https://www.instagram.com/p/DZh6JRwDe1C/?img_index=1

1. Filmy wprowadzajace w temat

W sieci jest wielu tworcéw, ktérzy sg ekspertami w réznych dziedzinach. Mogg oni wyjasni¢ w
charakterystyczny dla siebie sposéb temat poruszony w europejskiej inicjatywie obywatelskiej, a takz
e wyttumaczy¢, dlaczego jest ona wazna i jak mozna jg poprzec. Jest to szczegoélnie przydatne w
przypadku ztozonych lub prawnych tematéw, ktére tworcy ci potrafig objasni¢ w przystepny i budzg
cy zainteresowanie sposéb. Na przyktad Olive Badger stworzyt nagranie na kanale YouTube na

temat btednych przekonan od strony technicznej dotyczgcych inicjatywy ,Stop niszczeniu gier
wideo”, omowionych z perspektywy tworcy oprogramowania. Z kolei specjalna sprawozdawczyni

ONZ Francesca Albanese wyjasnita na Instagramie przedmiot inicjatywy ,Sprawiedliwos¢ dla
Palestyny” z perspektywy eksperta w dziedzinie prawa miedzynarodowego i praw cztowieka.

2. Filmy , Dlaczego podpisatem/podpisatam”

Tworcy przedstawiajg osobiste powody, dla ktérych wsparli kampanie, i zachecajg swoich odbiorcéw
do podpisania inicjatywy. Nagrania te czesto brzmig autentyczniej i bardziej przemawiajg do
odbiorcow niz oficjalne komunikaty kampanii. Na przyktad europoset i wiceprzewodniczacy
Parlamentu Europejskiego Nicolae Stefanuta zachecit Europejczykéw na Instagramie do podpisania
inicjatywy ,My Voice, My Choice”, wyjasniajgc, dlaczego popart kampanie.

3. Stata wspotpraca

Zamiast oczekiwac jednego postu, ktéry stanie sie viralem, organizatorzy kampanii mogg wiele
zyskac na wspétpracy z twércami, ktdrzy wielokrotnie wspominajg o inicjatywie przez caty czas
trwania kampanii. Utrzymanie widocznos$ci pomaga zbudowac zaufanie i dynamike kampanii.
Artystka Severina wielokrotnie wyrazata na Instagramie poparcie dla inicjatywy ,My Voice My
Choice”, zob. na przyktad tutaj — Severina pokazuje znak serca kojarzony z inicjatywa, lub tutaj — wr
ecza zebrane w Chorwacji podpisy unijnym decydentom.

4. Transmisje na zywo, dtugie nagrania oraz pytania i odpowiedzi

Tworcey tresci mogg by¢ poprowadzi¢ transmisje na zywo lub dyskusje z organizatorami, co pozwala
odpowiedzie¢ na pytania, przyblizy¢ procedure europejskiej inicjatywy obywatelskiej lub bardziej
szczegbétowo omoéwic temat. Formy te motywujg odbiorcow do bezposredniej interakcji, a spoteczno
$¢ do zbiorowego zaangazowania. Na przyktad w ramach kampanii ,Stop niszczeniu gier wideo”
zamieszczono w serwisie YouTube nagranie z odpowiedziami na czesto zadawane pytania dotyczg


https://www.youtube.com/watch?v=xAVNxAVal1U
https://www.instagram.com/p/DWqyYu_jHn9/
https://www.instagram.com/p/DAodkllIy3O/
https://www.instagram.com/p/DAdU2iqo9n1/
https://www.instagram.com/p/DSXy9H-iOjx/?img_index=1
https://www.youtube.com/watch?v=qXy9GlKgrlM

ce kampanii.
5. Tresci tworzone przez uzytkownikéw i ich udziat w kampanii

W ramach kampanii mozna zachecac zwolennikéw do tworzenia wtasnych memow, filméw, reakciji,
zdjec lub relacji zwigzanych z inicjatywq. Pozwoli to kampanii stopniowo i w sposéb naturalny zwie
kszy¢ zasieg za posrednictwem spotecznosci internetowych. Przyktadowo inicjatywa ,Stop
niszczeniu gier wideo” ma swojg wtasng strone na Wikipedii, ktérg wspottworzyli jej zwolennicy. Moz
na tez w ramach kampanii zamiescic repost tresci na powigzane tematy zamieszczonych przez

innych uzytkownikéw, podobnie jak to miato miejsce na Instagramie w przypadku inicjatywy
~-HouseEurope”.

6. Budowanie sieci wspotpracy twércow i dynamiki kampanii

Jesli wielu twércéw publicznie poprze kampanie, moze to réwniez zacheci¢ innych do przytgczenia
sie. Reposty tresci zamieszczonych przez twércéw, publiczne dziekowanie zwolennikom i tworzenie
wyraznego poczucia udziatu w szerszym ruchu spotecznym mogg pomoéc w budowaniu w internecie
dynamiki wokot inicjatywy. Na przyktad w ramach inicjatywy ,Zakaz praktyk konwersyjnych”

opublikowano relacje na Instagramie, w ktérej dziekowano zwolennikom takim jak europostanka
Chloé Ridel za rzecznictwo i zamieszczanie linkdw na ich kontach na Instagramie.

7. Wykorzystanie potencjatu organizowanych wydarzen i waznych dat

Osoby publiczne i twoércy tresci sg czesto najbardziej aktywni przy okazji wazniejszych wydarzen i
miedzynarodowych dni podnoszacych swiadomos¢ na r6zne tematy. Zsynchronizowanie kampanii z
kalendarzem waznych wydarzen moze poméc w uzyskaniu poparcia i dotarciu do szerszego grona

odbiorcéw. Na przyktad w ramach inicjatywy ,Sprawiedliwosc¢ dla Palestyny” z okazji Dnia Europy (9
maja) opublikowano post na Instagramie. Z kolei organizatorzy inicjatywy ,Zakaz praktyk

konwersyjnych” zadbali o to, by ostatni etap kampanii wypadat réwnolegle do Miedzynarodowego
Dnia Przeciw Homofobii (17 maja), kiedy to wiele osob publicznych (miedzy innymi Emmanuel
Macron na swoim koncie w serwisie X) zamieszczato tresci na temat praw spotecznosci LGBTQI+,
co pomogto zwiekszy¢ widocznos¢ kampanii i jej dynamike. Wiecej informacji na temat doswiadcze
h organizatoréw kampanii ,Zakaz praktyk konwersyjnych” znajdziesz w poscie na blogu forum EIO.

8. Zestaw materiatow dla twdrcow tresci


https://en.wikipedia.org/wiki/Stop_Killing_Games
https://www.instagram.com/stories/highlights/17876848812482731/
https://www.instagram.com/stories/highlights/18095156900043957/
https://www.instagram.com/p/DYEkvvgjYlS/?img_index=8
https://x.com/EmmanuelMacron/status/1923776883524608471
https://citizens-initiative-forum.europa.eu/citizens-experiences/blogs/one-million-signatures-ten-days-how-eci-ban-conversion-practices-did-it_en

Udostepnienie twoércom gotowych materiatéw — takich jak elementy wizualne, fakty, linki, czesto
zadawane pytania lub propozycje wiadomosci — moze im utatwi¢ zaangazowanie sie, a przy tym nie
wyklucza twérczej adaptacji tresci. W ramach inicjatywy ,Stop niszczeniu gier wideo” stworzono

tematyczne podforum (subreddit), za posrednictwem ktérego powigzano wazne tresci dotyczgce
kampanii, takie jak strona inicjatywy na portalu Unii Europejskiej.

9. Zadbaj o to, by nie zabrakto miejsca dla pozytywnych emocji i poczucia
wspolnoty

Kampanie EIO czesto sg poswiecone trudnym, powaznym kwestiom, jednak odbiorcy mogg czuc si
e przyttoczeni ciggtym naptywem wiadomosci o negatywnym wydzwieku. Zadbanie o przestrzen dla
pozytywnych emaocji i poczucia wiezi z innymi ludzmi poprzez wspétprace z artystami, muzykami i
organizacjami kulturalnymi moze pomadc kampanii w dotarciu do nowych odbiorcéw i zbudowaniu
silniejszego poczucia wspoélnoty. Wystawy, koncerty i innego rodzaju wydarzenia majg réwniez te
zalete, ze motywujg uczestnikoéw do tworzenia tresci i dzielenia sie wrazeniami w swoimi otoczeniu,
co pozwala poszerzy¢ zasieg kampanii zarébwno w internecie, jak i poza nim. Na przyktad w ramach
inicjatywy ,Sprawiedliwos¢ dla Palestyny” stworzono post na Instagramie na temat bedgcego czesci

g kampanii wydarzenia, ktére obejmowato bezptatne wystepy muzykéw. Natomiast w ramach
inicjatywy ,HouseEurope” opublikowano nagranie wideo w serwisie LinkedIn, w ktorym artysta Nikita

Mierkuszyn prezentuje dzieto sztuki ukazujgce transformacje opuszczonych budynkéw.

10. Wspodtpracuj z organizacjami i spotecznosciami (a nie tylko z jednostkami)

Wspétpraca stuzgca wykorzystaniu potencjatu mediéw spotecznosciowych nie powinna sie
ograniczac do korzystania z pomocy pojedynczych oséb publicznych i influenceréw. W zwiekszeniu
skali kampanii moga réwniez pomdéc czasopisma, muzea, organizacje kulturalne i spotecznosci
internetowe. Wspotpraca z nimi czesto wigze sie z benefitami wykraczajgcymi poza promocje
cyfrowq, np. w formie warsztatéw, konkurséw, wystaw czy udostepnienia przestrzeni do organizaciji
wydarzen, co umozliwia zwolennikom gtebsze zaangazowanie sie w kampanie. Dla przyktadu w
ramach inicjatywy ,HouseEurope” nawigzano wspétprace ze stowarzyszeniami architektow, aby
zaoferowac warsztaty i udziat w konkursie na projekt mtodym adeptom tego zawodu, dzieki czemu
zaangazowanie w sieci przeksztatcito sie w udziat w rzeczywistych wydarzeniach, co sprzyjato
promocji kampanii. W ramach tej inicjatywy opublikowano réowniez post na Instagramie ukazujgcy

instalacje artystyczng promujaca idee ,HouseEurope” na wystawie sztuki. W innym poscie na
Instagramie promowano konkurs na temat zmiany przeznaczenia niszczejgcych budynkow.


https://www.reddit.com/r/StopKillingGames/
https://www.instagram.com/p/DaAyJanCqmO/?img_index=1
https://www.linkedin.com/posts/houseeurope-eci-reuseatelier-ugcPost-7364621254500200448-4TL2/
https://www.instagram.com/p/C4a60UsKpT9/?img_index=5
https://www.instagram.com/p/DYAfAzjDOsd/?img_index=4
https://www.instagram.com/p/DYAfAzjDOsd/?img_index=4

Zarzadzanie dynamik@ kampanii i ocena postepow

Kluczowe wskazniki

Podczas wspoétpracy z twércami tresci wazne jest, aby monitorowad, ktére rodzaje wspotpracy,
platformy i rodzaje treSci utatwiajg stopniowy rozwéj kampanii.

Wskazowka od organizatorow

Organizatorzy inicjatywy ,Zakaz praktyk konwersyjnych” zalecajg odnotowywanie dziatah tworcy tresci,
reakcji odbiorcéw i uzyskanych rezultatéw we wspoélnym arkuszu elektronicznym lub dokumencie do $

ledzenia postepdéw przez caty czas trwania kampanii.

Monitorowanie strategii influenceréw pomaga zrozumiec:

e ktorzy tworcy tresci najskuteczniej sktaniajg odbiorcéw do zaangazowania sie
o ktore posty skutkujg wiekszg widocznoscia lub liczbg podpiséw

e ktdre kraje lub ktorzy odbiorcy najchetniej reagujg

e ktora forma tresci najlepiej sie sprawdza na r6znych platformach.

Sukcesu nie mierzy sie wytgcznie liczbg obserwujgcych lub odston. O tym, ze ludzie aktywnie
angazuja sie w kampanie, Swiadcza komentarze, udostepnienia, reposty, korzystanie z opcji
»Zapisz”, klikanie linkéw, bezposrednie wiadomosci i tresci tworzone przez uzytkownikow.

Przydatne moze sie okazac réwniez poréwnanie wzrostu liczby podpiséw w poszczegélnych krajach
z wysitkami podejmowanymi przez tworcow tresci w tych krajach w celu pozyskania zwolennikow.
Na przyktad, jezeli kampania nagle zyska na widocznosci w danym jezyku lub regionie w wyniku

wspotpracy z twércami tresci, moze to poméc w zidentyfikowaniu strategii, ktére warto zreplikowac
gdzie indziej.



Regularne monitorowanie rezultatow moze poméc w szybszym dostosowaniu kampanii i
skoncentrowaniu wysitkéw tam, gdzie majg najwiekszy wptyw.

Rozwigzywanie problemoéw

W miare postepéw kampanii mozesz napotkac réznego rodzaju przeszkody, ktére bedg wymagac
kreatywnego rozwigzywania problemow i dysponowania zespotem gotowym do szybkiej reakciji.
Trafnie ujeta to Nika Kovac (inicjatywa ,My Voice My Choice”) w wywiadzie udzielonym dla forum
EIO: influencerzy otwierajg drzwi; ale to wolontariusze i krajowe zespoty aktywistow przechodzg

przez nie i zbierajg podpisy.

Wskazowka od organizatorow

Organizatorzy inicjatywy ,Stop niszczeniu gier wideo” odkryli, ze krytyczne gtosy mozna wykorzysta¢ do
pobudzenia debaty wokot tematu ich kampanii. W tym konkretnym przypadku influencer popierajgcy ich
inicjatywe byt krytykowany przez innego influencera. Poskutkowato to zamieszczaniem wiekszej ilosci tresci

na temat tej inicjatywy, co z kolei przyciggneto uwage szerszej grupy odbiorcow.

Fale zainteresowania, czy to pozytywnego czy negatywnego, mogg pojawic sie z zaskoczenia. Post
moze nagle wzbudzi¢ gwattowne reakcje, tworca tresci moze nieoczekiwanie poprze¢ inicjatywe,
publiczna debata lub krytyka moze sprawi¢, ze temat inicjatywy znajdzie sie w centrum uwagi. Waz
ne jest, aby w takich chwilach zareagowac szybko, utrzymac kontakt z odbiorcami i maksymalnie ut
atwi¢ ludziom zrozumienie inicjatywy i jej podpisanie. Konstruktywna dyskusja z osobami, ktére majg
zastrzezenia co do postulatéw organizatoréw inicjatywy, jest zasadniczym elementem europejskiej
inicjatywy obywatelskiej — sprzyja tworzeniu przestrzeni dla debaty publicznej w catej Europie. By¢
moze dyskusja taka pomoze Ci pozyskac¢ nowych zwolennikéw, a jesli nie, bedzie szansg, zeby
jeszcze lepiej wyjasni¢ temat inicjatywy i ulepszy¢ kampanie. W przypadku kampanii, ktérych
organizatorzy reaguja na rozgtos kreatywnie i strategicznie, nagte zainteresowanie w sieci cz
esciej sie przektada na utrzymana przez dtuzszy czas dynamike i aktywizacje odbiorcow.

Wiecej porad, jak stawi¢ czota r6znego rodzaju kryzysom, znajdziesz w poscie na blogu forum EIO
oraz w poradniku na temat struktury zespotu prowadzgcego kampanie.



https://citizens-initiative-forum.europa.eu/document/my-voice-my-choice-safe-and-accessible-abortion_el
https://citizens-initiative-forum.europa.eu/document/my-voice-my-choice-safe-and-accessible-abortion_el
https://citizens-initiative-forum.europa.eu/citizens-experiences/blogs/when-campaigns-crash-eci-crisis-tactics-work_en
https://citizens-initiative-forum.europa.eu/document/how-structure-your-eci-team_pl#crisis-preparation--scaling-up

Przepisy dotyczace przejrzystosci i reklamy politycznej

Przepisy dotyczgce ptatnej reklamy politycznej na duzych platformach internetowych sg coraz
bardziej zaostrzane, w szczegoélnosci jesli chodzi o unijne ramy regulacyjne w zakresie przejrzystosci
i targetowania reklamy politycznej. W rezultacie niektére platformy mogg ogranicza¢ ptatne tresci
polityczne i promowane posty, oznaczac je lub wymagac dodatkowych Srodkéw stuzgcych
zapewnieniu przejrzystosci.

Uwaga:

Influencerzy dysponujg nadal duzg swobodg, zwtaszcza jesli nie otrzymujg wynagrodzenia za publikowane
przez siebie posty. Aby zagwarantowad, ze do odbiorcéw trafig rzetelne informacje i ze kampania utrzyma

dobra reputacje, konieczna jest skuteczna komunikacja.

Dla organizatorow EIO oznacza to, ze podczas odptatnej wspétpracy z twércami lub
korzystania z opcji promowania tresci wazne jest, aby zrozumie€ zaré6wno zasady przyjete
przez poszczegllne platformy, jak i przepisy krajowe w tym zakresie. W przypadku wspétpracy
sponsorowanej nalezy wyraznie o tym poinformowad; zaréwno organizatorzy kampanii, jak i twérca
tresci wspdlnie ponoszg odpowiedzialnos¢ za prawidtowe oznakowanie tresci.

Prowadzenie rejestru projektéw zrealizowanych w ramach odptatnej wspotpracy, sponsorowanych
postéw i uméw z twércami treSci pomoze zapewnic przejrzystosc i unikng¢ potencjalnych
komplikaciji.

Uwaga:

Odpowiednie oznaczenie ptatnej promocji jest wymogiem i za wywigzanie sie z niego odpowiadajg zaréwno
influencerzy, jak i organizatorzy kampanii.




Podsumowanie

Tworcy treSci moga skutecznie wspiera¢ kampanie na r6zne sposoby. Niektére kampanie rozwijajg
sie z pomocg kilku bardzo zaangazowanych twércow, podczas gdy sukces innych opiera sie na
rozbudowanych sieciach zwolennikéw i spotecznosci internetowych o mniejszym zasiegu.
Najskuteczniejsze strategie to czesto te, w ramach ktérych zachowana jest elastycznosc€ i
autentycznosé, a interakcje, do ktérych dochodzi w sposéb naturalny online, spotykaja sie z
szybka reakcja.

W ostatecznym rozrachunku w kampanii prowadzonej przy wspotudziale influenceréw nie chodzi
tylko o widocznos¢. Wazne jest budowanie zaufania, aktywizacja i tworzenie spotecznosci
wspierajacych inicjatywe. Jesli nie zabraknie kreatywnosci i wytrwatoSci, a wspotpracownicy beda
odpowiednio dobrani, twércy tresci mogg mie¢ ogromny wptyw na nagto$nienie kampanii i pomaéc w
przekuciu zainteresowania w sieci na konkretne podpisy i rzeczywistg dynamike.

Lista kontrolna

Okresl cele i role cztonkéw zespotu pod katem prowadzenia kampanii z pomocg
influencerow.

Zapoznaj sie z unijnymi i krajowymi przepisami dotyczgcymi ptatnych tresci w mediach

spotecznosciowych z udziatem influenceréw.

Zlokalizuj influenceréw w catej UE zajmujgcych sie szerszg tematykg ze styku réznych

dziedzin powigzanych z Twojg inicjatywa.

Okresl forme dziatan informacyjnych i wspotpracy oraz sformutuj realistyczne
oczekiwania.



Monitoruj dziatania informacyjne influenceréw i sledz wyniki.

Zidentyfikuj przypadki udanej wspoétpracy i w miare mozliwosci zreplikuj je w wiekszej
skali.

Dostosuj swojg strategie w oparciu o te elementy, ktére przektadajg sie na zaangaz

owanie, widocznos$¢ i zebrane podpisy!



