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G?aliex tim strutturat tajjeb huwa kru?jali g?as-su??ess

Il-kampanji tal-inizjattiva taċ-ċittadini Ewropej (IĊE) jitolbu koordinazzjoni tranżnazzjonali,

komunikazzjoni ċara, u struttura dejjiema. It-tmexxija ta’ kampanja tal-IĊE tfisser il-koordinazzjoni

ta’ bosta kampanji fil-livell nazzjonali, imfassla għal dak ir-reġjun speċifiku f’termini ta’ messaġġi.

Tim strutturat tajjeb u rfinat sew jippermetti li kampanja tikber, twieġeb b’mod xieraq għal

avvenimenti mhux mistennija, timmassimizza l-opportunitajiet li jirriżultaw u ssostni l-momentum.  

Inti tista’ tiddeċiedi li tiddeċentralizza l-kampanja tiegħek, u li tista’ tiddefinixxi l-istrateġija ġenerali.  

Aħseb dwar l-isfruttament tal-opportunitajiet tranżnazzjonali, l-ixprunar ta’ koordinazzjoni

madwar l-UE kollha, u l-iżgurar tal-konformità legali.  

Sadanittant, it-timijiet nazzjonali jibdlu strateġija ta’ kampanja f’azzjoni lokali, jadattawha għ
all-kuntest reġjonali billi jfasslu l-messaġġi u jmexxu l-isforz biex jiġbru l-firem fil-prattika.  

Rwoli, responsabbiltajiet u kompiti ċari kemm fil-livell Ewropew kif ukoll f’dak nazzjonali

huma kruċjali biex IĊE tiffunzjona b’mod effettiv bejn il-fruntieri u tikseb impatt dejjiemi. 

Jekk tibda mill-bidu nett

Jekk qed tibni kampanja mill-bidu, ikkunsidra li tirrekluta attivisti jew kampanjaturi bl-esperjenza
. L-għarfien espert ta’ kampanjaturi bl-esperjenza fil-mobilizzazzjoni ċivika huwa kruċjali għal

kampanja tranżnazzjonali bħall-IĊE, li fiha l-fehim tad-dettalji tal-involviment ta’ pubbliku divers u n-

navigazzjoni tad-dinamika transfruntiera jista’ jagħmel id-differenza kollha. L-esperjenza tagħhom tg

ħin biex tiġi ssimplifikata l-istrateġija, jiġi mminimizzat il-ħin tat-taħriġ, u jiġi żgurat li t-tim tiegħek

ikun jista’ jindirizza b’mod effettiv l-isfidi uniċi tal-IĊE. 



L-aktar ħaġa importanti hija li tibda b’mod strateġiku—fassal rwoli ewlenin skont l-għanijiet tal-

kampanja tiegħek.  

Suġġeriment mill-organizzaturi

PsychedeliCare bniet ħafna mit-tim tagħha minn professjonisti fil-psikoloġija, il-psikjatrija, il-mediċina u r-riċ
erka—li għal ħafna minnhom kienet l-ewwel esperjenza tagħhom fl-attiviżmu iżda magħhom ġabu għarfien

espert profond dwar is-suġġett. Dan l-isfond wera li kien siewi għall-kredibbiltà, l-iżvilupp tal-

kontenut u l-ħidma biex jintlaħqu n-nies fil-qasam tagħhom. Fl-istess waqt, dawn jagħtu pariri lil

organizzaturi futuri tal-IĊE biex, kull meta jkun possibbli, jinvolvu b’mod attiv lill-attivisti bl-esperjenza, peress

li dan jista’ jgħin jissimplifika l-koordinazzjoni, inaqqas il-ħin tal-onboarding u jsaħħaħ l-istruttura tal-

kampanja mill-bidu.

?idma li tibni fuq organizzazzjonijiet e?istenti

Il-ħidma li tibni fuq organizzazzjonijiet tas-soċjetà ċivili (OSĊ) stabbiliti toffri vantaġġi bħal networks

eżistenti, kapaċità amministrattiva, għarfien espert, u kredibbiltà. Dan jista’ jiffaċilita l-ħidma

biex jintlaħqu n-nies, il-ġbir tal-flus u l-formazzjoni ta’ sħubija oħra, u għandu l-potenzjal li

jistabbilixxi koalizzjoni madwar l-UE kollha li timmobilizza għall-IĊE. 

Suġġeriment mill-organizzaturi

My Voice, My Choice bnew b’suċċess it-tim tal-kampanja tagħhom billi bdew minn NGO bbażata fis-

Slovenja. Din tathhom aċċess immedjat għal infrastruttura tal-komunikazzjoni u udjenza li kienet diġà teżisti,

u għenithom jirreklutaw malajr aktar membri tat-tim u jespandu l-ilħuq tagħhom bejn il-fruntieri.



Immani??jar ta’ tim tran?nazzjonali

Il-koordinazzjoni ta’ tim tal-IĊE fost bosta pajjiżi ġġib magħha sfidi inevitabbli—lingwistiċi, kulturali u

loġistiċi.  

Il-komunikazzjoni ċara u l-flessibbiltà huma kruċjali biex it-timijiet internazzjonali jibqgħu
allinjati. 

Agħmel ċert li l-materjali kollha tal-kampanja jkunu sempliċi u aċċessibbli, li jagħmluha

aktar faċli għall-membri tat-tim bejn il-pajjiżi biex jifhmuhom u jadattawhom.  

Ikkunsidra li taħtar koordinaturi tal-komunikazzjoni nazzjonali fil-pajjiżi fil-mira tiegħek li

jistgħu jmexxu l-isforz ħalli jiżguraw li l-kontenut kollu jkun imfassal biex l-udjenzi lokali

jirrelataw miegħu. Din il-persuna għandha taħdem b’għodod tat-traduzzjoni fdati jew ma’

kelliema nattivi biex tiżgura li d-dokumenti u l-messaġġi ewlenin tal-kampanja jallinjaw mal-

messaġġ ġenerali, u b’hekk tiġi żgurata l-konsistenza b’mod ġenerali filwaqt li jiġu rrispettati d-

differenzi reġjonali. 

Immani??jar ta’ timijiet nazzjonali

Ikkunsidra li tipprovdi materjali bħal ħarsiet ġenerali lejn il-kampanja, materjali viżwali, linji gwida u

kampjuni ta’ messaġġi li jistgħu jitqassmu permezz tan-networks eżistenti biex jilħqu membri tat-tim

ġodda u voluntiera potenzjali.  

Jekk toffri punt tad-dħul sempliċi u ta’ appoġġ dan jgħin biex tinbena l-fiduċja fil-ħidma

tat-tim tiegħek u jbaxxi l-ostakli biex wieħed jinvolvi ruħu fil-kampanja.  



Suġġeriment mill-organizzaturi

Biex tibni timijiet nazzjonali, PsychedeliCare l-ewwel għamlet kuntatt ma’ organizzazzjonijiet sħab u

talbithom appoġġ biex tidentifika voluntiera interessati minn pajjiżi differenti. Dawn l-organizzazzjonijiet għ
enu biex ixerrdu s-sejħa permezz tal-kanali tal-media soċjali u l-bullettini tagħhom. Il-kampanja ħolqot ukoll

formola ta’ kuntatt fuq is-sit web tagħha li ppermettiet lill-individwi interessati jesprimu interess faċilment billi

jindikaw il-pajjiż tagħhom, u hekk ġie ssimplifikat il-proċess biex il-voluntiera jitqabblu mal-ħtiġijiet tat-tim

nazzjonali.

Pereżempju, tim nazzjonali tipiku jista’ jinkludi: 

koordinatur nazzjonali responsabbli biex jidentifika l-partijiet ikkonċernati lokali  

ħallieq ta’ kontenut li jadatta l-materjali tal-kampanja għall-kuntest nazzjonali 

koordinatur voluntier inkarigat mir-reklutaġġ u l-involviment ta’ sostenituri addizzjonali  

Ir-replikazzjoni ta’ timijiet tal-kampanja u rwoli simili fost it-timijiet nazzjonali kollha tgħin biex tinbena

konsistenza fil-kampanja u tagħmel l-immaniġġjar u l-iskalar ħafna aktar faċli. 

G?odod u software g?all-koordinazzjoni

Il-koordinazzjoni effiċjenti f’kampanja tal-IĊE tibbaża ħafna fuq l-użu intelliġenti tal-għodod diġ
itali.  

Il-komunikazzjoni tista’ tkun simplifikata permezz ta’ apps ta’ messaġġi bħal WhatsApp jew

Signal li jippermettu li jinħolqu gruppi faċilment. 



Suġġeriment mill-organizzaturi

PsychedeliCare użat ħafna l-komunitajiet ta’ WhatsApp bħala għodda ċentrali għall-komunikazzjoni interna

u ppermettewlhom jingħaqdu b’mod effiċjenti mal-voluntiera madwar l-UE. Dawn ħolqu grupp dedikat għall-

koordinaturi nazzjonali li ppermettielhom fluss ta’ informazzjoni rapidu, koordinazzjoni tal-kompiti u

kollaborazzjoni bejn il-fruntieri. Il-parir usa’ tagħhom għal kampanji oħra: agħżel għodod ta’

komnikazzjoni li l-voluntiera diġà jkunu familjari magħhom biex iżżomm il-koordinazzjoni bla xkiel u

inklużiva.

Għodod ta’ kollaborazzjoni viżiva bħal Miro jew whiteboards online oħrajn jgħinu lit-timijiet jo

ħolqu u jaħdmu permezz tal-ideat. Għall-immaniġġjar tal-kompiti u tal-flussi ta’ ħidma,

pjattaformi bħal Trello, Notion, jew Slack huma effettivi ferm biex jiġu assenjati r-

responsabbiltajiet, jiġi intraċċat il-progress u tiġi żgurata t-trasparenza.  

Suġġeriment mill-organizzaturi

Stop Destroying Videogames bniet komunità fuq Discord ta’ aktar minn 4,000 voluntier, li pprovdiet

pjattaforma li tista’ tintuża biex jekk ikun hemm bżonn, l-appoġġ jiġi mmobilizzat malajr. Discord

tippermetti wkoll lill-kampanji jidentifikaw il-pajjiżi u l-punti tajbin tal-voluntiera, jidentifikaw l-influwenzaturi

lokali u jorganizzaw sforzi u azzjonijiet ta’ rispons rapidu.

Filwaqt li xejn ma jieħu post il-valur tar-riżorsi umani, għodod tal-IA jistgħu jaġixxu bħala

assistenti robotiċi siewja billi jaġixxu b’mod effettiv bħala membru tat-tim speċifiku għall-
kampanja.  

Pereżempju, fuq ChatGPT, tista’ tibni l-mudell GPT personalizzat tiegħek stess imfassal g

ħall-kampanja tiegħek, li jkun imħarreġ biex isegwi l-linji gwida, it-ton, u l-konsistenza tal-
marka tal-kampanja tieg



ħek biex joffri appoġġ fl-istrateġija tal-kampanja, jidentifika sħab potenzjali, jgħin fl-involviment
tal-voluntiera u jassisti bl-iskedar u l-ippjanar. 

Għodod tal-editjar tal-vidjo u l-ġenerazzjoni tal-immaġni bħal Runway u MidJourney jistgħ
u jgħinu jissimplifikaw il-proċess kreattiv u jipproduċu media ta’ kwalità għolja għal interazzjoni

permezz tal-media soċjali, materjali tal-kampanja jew rakkontar viżiv tal-istejjer.

Għodod tat-traduzzjoni bħal DeepL jistgħu jgħinu fil-lokalizzazzjoni tal-materjali tal-kampanja
f’bosta lingwi. 

Meta jintużaw bil-ħsieb u meta l-assistenza tal-bniedem tkun nieqsa, l-għodod avvanzati tal-IA

jiffrankawlek ir-riżorsi u l-ħin biex tiffoka fuq l-istrateġija u l-bini tan-network. 

Divi?joni tax-xog?ol: il-livell Ewropew u dak nazzjonali

Komponent sinifikanti tas-suċċess ta’ kampanja tal-IĊE jibbaża fuq il-kapaċità li tiżviluppa

kooperazzjoni komprensiva li tintegra l-għarfien espert Ewropew u dak fil-livell nazzjonali. Hawn se

ssib xi rakkomandazzjonijiet dwar kif il-kampanja tiegħek tista’ tistruttura timijiet effettivi u topera
b’mod koordinat. 

Suġġeriment mill-organizzaturi

My Voice, My Choice tat prijorità lill-bini ta’ identità tal-marka b’saħħitha ukonsistenti fost it-timijiet

nazzjonali kollha. It-tim prinċipali fis-Slovenja żgura li l-messaġġi, il-viżwali u l-istil tal-kampanja jibqgħu

unifikati fil-pajjiżi differenti, filwaqt li xorta ppermetta lit-timijiet nazzjonali jadattaw kemxejn il-kontenut għ
ar-realtajiet lokali. Din il-konsistenza saħħet ir-rikonoxximent tal-kampanja, bniet il-fiduċja bejn is-

sostenituri, u għenet biex jinżamm leħen koerenti bejn il-fruntieri.



Hawn taħt se ssib rwoli komuni li jgħinu biex jiċċaraw ir-responsabbiltajiet u jrawmu kollaborazzjoni

bla xkiel fi struttura tal-kampanja tranżnazzjonali. 

Rwoli tat-Tim u Sottotimijiet Possibbli fil-Livell Ewropew: 

Tim tal-Politika: Jiżviluppa l-ippożizzjonar politiku tal-kampanja, jimmonitorja l-iżviluppi leġiż
lattivi tal-UE, u jikkollabora ma’ min ifassal il-politika.

Koordinatur Ewlieni: Jissorvelja l-kampanja, jiżgura li l-partijiet kollha jaħdmu
f’sinkronizzazzjoni u jservi ta’ punt ewlieni ta’ rendikont.

Komunikazzjoni, PR u Media Soċjali: Jifforma n-narrattiva pubblika tal-kampanja, jimmaniġġ
ja r-relazzjonijiet mal-istampa u l-ilħuq tal-media, jissorvelja l-istrateġija tal-media soċjali u jibni

l-viżibbiltà tal-marka tal-kampanja.

Ħallieq ta’ Kontenut: Jipproduċi kontenut diġitali interessanti u dwar il-messaġġ għal

pjattaformi online, jimmira li jkabbar l-udjenza, iħeġġeġ l-involviment u joħloq potenzjal ta’
popolarità. 

Suġġeriment mill-organizzaturi

Il-preżenza tal-media soċjali interessanti ta’ My Voice, My Choicekienet kritika għas-suċċess tagħha. Il-

pjattaformi online tagħhom saru ċentru għall-aħbarijiet u l-informazzjoni dwar kwistjonijiet relatati mad-

demokrazija u d-drittijiet fundamentali u r-rispons rapidu għal avvenimenti globali. Billi qasmu b’mod

konsistenti kontenut siewi, involvew lis-sostenituri u b’mod organiku nisġu s-sejħa tagħhom biex tiġi

ffirmata l-IĊE tagħhom, żammew il-momentum u bnew komunità madwar il-kawża tagħhom.

Tim Legali: Jagħti pariri dwar ir-rekwiżiti legali tal-UE u dawk nazzjonali, jabbozza t-termini u ċ
-ċaħdiet ta’ responsabbiltà, jiżgura l-konformità mal-GDPR.

Tim tax-Xjenza u ta’ Esperti: Iwettaq riċerka ta’ sfond, jipprovdi għarfien espert xjentifiku jew

tekniku, jabbozza materjali bbażati fuq l-evidenza u jappoġġa l-promozzjoni b’komunikazzjoni

pubblika preċiża u kredibbli f’kollaborazzjoni mill-qrib mal-PR.

Tim tal-Ġbir ta’ Fondi: Jidentifika opportunitajiet ta’ finanzjament, jabbozza applikazzjonijiet g

ħal għotja, jimmanniġġja r-relazzjonijiet mad-donaturi u l-ibbaġitjar tal-kampanja.

Tim tal-Bini ta’ Koalizzjoni: Jagħmel kuntatt mal-NGOs u sħab potenzjali, iżomm ir-
relazzjonijiet mal-organizzazzjonijiet alleati.



Tim Tekniku/tal-IT: Jimmaniġġja s-sit web, jiżgura s-sigurtà diġitali.

Tim Amministrattiv: Jippjana u jeżegwixxi l-loġistika tal-kampanja, inkluż l-immaniġġjar tal-

avvenimenti, il-koordinazzjoni tal-ivvjaġġar u t-tbaħħir tal-materjali.

Immaniġġjar tal-Voluntiera: Jintegra voluntiera ġodda, jorganizza taħriġ, jiżgura l-benesseri
u l-motivazzjoni tat-tim. 

Rwoli tat-Tim Nazzjonali u Sottotimijiet Possibbli: 

Koordinatur Nazzjonali: Iservi ta’ mexxej lokali, jikkoordina sforzi fil-livell nazzjonali u
jirrapporta lit-tim Ewropew.

Tim tal-Avvenimenti u l-Attivitajiet: Jippjana avvenimenti lokali, jorganizza l-parteċipazzjoni

tal-kampanja f’attivitajiet pubbliċi.

Tim tal-Komunikazzjoni u l-Media Soċjali: Jittraduċi u jadatta l-messaġġi għal udjenzi

nazzjonali, joħloq kontenut lokalizzat, jimmaniġġja pjattaformi lokali.

Tim tal-Onboarding u l-Immaniġġjar tal-Voluntiera: Jilqa’ membri ġodda u jagħtihom

struzzjonijiet dwar ir-rwoli tagħhom.

Tim tat-Traduzzjoni: Jiżgura li l-kontenut tal-kampanja jiġi lokalizzat u tradott b’mod preċiż.

Tim tal-Bini ta’ Koalizzjoni: Jinvolvi ruħu mal-organizzazzjonijiet lokali, l-influwenzaturi u l-

organi tax-xandir biex jibni appoġġ. 

Ir-rwoli jistgħu jikkoinċidu u l-individwi jista’ jkollhom bosta responsabbiltajiet skont l-għarfien

espert u d-disponibbiltà tagħhom. Pereżempju, it-Tim tal-Komunikazzjoni u l-Media Soċjali jista’

jikkombina mat-Tim tal-Avvenimenti u l-Attivitajiet, fejn il-membri jieħdu ħsieb kemm il-ħolqien ta’
kontenut kif ukoll il-promozzjoni tal-avvenimenti. Bl-istess mod, it-timijiet tal-komunikazzjoni u t-

traduzzjoni jistgħu jaħdmu mill-qrib u hekk jikkoinċidu fir-responsabbiltajiet tagħhom, billi jittrattaw it-

traduzzjonijiet u l-aħjar strateġiji biex jadattaw il-messaġġi għall-kuntesti nazzjonali.

Suġġeriment mill-organizzaturi

HouseEurope! talbet lill-membri tat-tim kollha jaħsbu dwar kif huma jżidu s-sensibilizzazzjoni tas-suġġett u

jirrakkontaw l-istorja. Kull ġimgħa, il-membri tat-tim bidlu min jieħu ħsieb il-kontenut tal-media soċjali.

Kull persuna kkontribwiet bil-mod tagħha, u nħolqot pluralità ta’ ilħna u kontenut li jappoġġa l-iskop tal-

inizjattiva.



Rekluta?? u mmani??jar tal-voluntiera

Ir-reklutaġġ u l-immaniġġjar effettivi tal-voluntiera ma jinvolvux biss il-mili ta’ rwoli—dawn

jirrigwardaw it-trawwim tal-motivazzjoni u s-sens ta’ appartenenza. Biex tinċentiva l-parteċipazzjoni:  

Offri kompiti żgħar iżda sinifikattivi li jippermettu lill-voluntiera jikkontribwixxu mingħajr ma

jkollhom wisq piż.  

Ħu l-ħin biex tifhem l-interessi u l-punti tajbin tagħhom u assenjalhom rwoli li fihom iħ
ossuhom kemm utli kif ukoll sodisfatti.  

It-tħeġġiġ tar-responsabbiltà permezz ta’ sjieda tar-rwoli ċara, rikonoxximent pubbliku u

sens ta’ komunità jgħin lill-voluntiera jibqgħu involuti u impenjati maż-żmien. 

Suġġeriment mill-organizzaturi

Stop Destroying Videogames għandha l-għan li tħajjar lill-voluntiera tagħha jiddedikaw siegħa biss fil-ġ
imgħa jew fix-xahar għall-kampanja. Dan l-approċċ ta’ pressjoni baxxa għen biex jinżammu eluf ta’

voluntiera u ppermetta li l-kampanja żżomm l-involviment maż-żmien b’mod li l-ostaklu jkun baxx.

Preparazzjoni g?all-kri?ijiet u skalar

Il-kriżijiet huma inevitabbli—jitlaq il-persunal, it-teknoloġija ma tibqax taħdem, jew jonqos l-

involviment fuq il-media soċjali. Ħejji ruħek billi tistimola dawn ix-xenarji. 

Ħarreġ lill-persunal f’diversi oqsma sabiex l-ebda kompitu ma jiddependi fuq persuna waħ
da.



Pereżempju, jekk il-Koordinatur tal-Komunikazzjoni jitlaq b’mod mhux mistenni, Maniġer tal-

Media Soċjali jew Ħallieq ta’ Kontenut jista’ jieħu ħsieb temporanjament ir-relazzjonijiet mal-
istampa u l-iskedar tal-kontenut. 

Suġġeriment mill-organizzaturi

My Voice, My Choice saħqu fuq l-importanza ta’ pjanijiet ta’ kontinġenza għal rwoli ewlenin. Billi ħejjew

minn qabel għal bidliet potenzjali fil-persunal, kienu kapaċi jibqgħu aġli u jżommu l-operazzjonijiet għ
addejjin bla xkiel meta l-membri tat-tim għamlu tranżizzjoni mhux mistennija.

Iddiversifika l-pjattaformi tat-teknoloġija u ħejji riżervi.

Pereżempju, jekk is-sit web ewlieni tiegħek jieqaf jaħdem waqt tnedija kbira, tista’ tidderie

ġi lis-sostenituri għal paġna ewlenija imħejjija minn qabel ospitata fuq server differenti.

Suġġeriment mill-organizzaturi

My Voice, My Choice ġew imblukkati mingħajr ma kienu jafu fuq il-media soċjali wara l-elezzjonijiet tal-Istati

Uniti, li naqqas ħafna l-viżibbiltà tagħhom fuq il-pjattaformi ewlenin. L-esperjenza tagħhom enfasizzat l-

importanza tar-reżiljenza diġitali: tibbażax fuq pjattaforma waħda. Biex jibqgħu viżibbli, huma estendew il-

preżenza tagħhom għal alternattivi bħal Bluesky u Tumblr. Id-diversifikazzjoni tal-kanali diġitali tiegħek

minn kmieni tista’ tgħin biex iżżomm l-ilħuq jekk pjattaforma waħda f’daqqa waħda ma tibqax affidabbli.

Aħtar kelliema rappreżentattivi b’punti ta’ taħdit lesti biex jintużaw.

Pereżempju, Koordinatur tal-Kampanja jew Maniġer tal-Komunikazzjoni jista’ jkollu miegħ
u messaġġ qasir ta’ tliet punti biex jindirizza intervisti tal-media mhux mistennija jew

dikjarazzjonijiet pubbliċi. Dawn il-messaġġi ewlenin għandhom jitħejjew minn qabel mit-

tim tal-PR, f’kooperazzjoni mill-qrib mat-Tim ta’ Esperti, biex jiġu żgurati kemm iċ-ċarezza
kif ukoll il-kredibbiltà. 



Suġġeriment mill-organizzaturi

Stop Destroying Videogames urew li l-bini ta’ bażi ta’ voluntiera u udjenza infurmati huwa kruċjali għar-

reżiljenza għall-kriżijiet. Meta l-kampanja tagħhom ġiet interpretata ħażin minn personalità tal-industrija,

huma mmobilizzaw malajr lill-komunità tagħhom biex jipparteċipaw f’diskussjoni infurmata, jikkoreġu n-

nuqqas ta’ ftehim u jibdlu s-sitwazzjoni f’opportunità għal viżibbiltà akbar.

Qassam il-voluntiera skont il-ħila u d-disponibbiltà.

Pereżempju, il-voluntiera b’ħiliet fid-diżinn jistgħu jiġu assenjati kompiti ta’ ħolqien ta’

kontenut rapidu, filwaqt li dawk b’ħin limitat jistgħu jappoġġaw il-ġbir tal-firem f’jiem
ewlenin tal-azzjoni. 

Suġġeriment mill-organizzaturi

Ban on Conversion Practices enfasizzaw li l-ġlieda kontra l-algoritmi tal-media soċjali tirrikjedi skala u

konsistenza. L-istrutturar ta’ tim tal-komunikazzjoni u tal-media soċjali dedikat minn kmieni—u l-iżgurar ta’

posts frekwenti, involviment u reazzjonijiet rapidi—huwa kruċjali biex wieħed jibqa’ viżibbli. Fi kliemhom,

“huwa inti kontra l-algoritmu.”

Tista’ ssaħħaħ il-prontezza tat-tim tiegħek billi fil-proċess ta’ taħriġ u onboarding tiegħek tinkorpora

żjara lill-Forum tal-IĊE. Pereżempju, kull tim tal-IĊE jiġi mistieden fil-bidu tal-kampanja tiegħu għal

vidjokonferenza ma’ esperti tal-Forum tal-IĊE. Il-familjarizzazzjoni tal-membri tat-tim kollha bl-aħ
jar prattiki tal-IĊE, l-istrateġiji tal-kampanji u r-riżorsi disponibbli jiżguraw fehim kondiviż tar-rekwiżiti

tal-inizjattiva u jsaħħu l-effettività tal-kampanja ġenerali.  

L-istuttura tippermetti l-istrate?ija

https://citizens-initiative-forum.europa.eu/_mt


IĊE mhijiex biss is-sempliċi ġbir tal-firem - tirrigwarda organizzazzjoni bejn il-fruntieri,

allinjament tal-isforzi, u bini ta’ moviment sostenibbli li jestendi lil hinn mill-fażi tal-ġbir tal-

firem. Kemm jekk intom ħames persuni jew 50 persuna,  struttura ċara, rwoli dedikati,

komunikazzjoni interna b’saħħitha, u l-kapaċità ta’ adattament huma l-akbar assi tiegħek. 

Biex tibni fondazzjoni b’saħħitha, ħeġġeġ lit-tim tiegħek jiffamiljarizza ruħu minn kmieni mar-riż
orsi bħall-Forum tal-IĊE.  

Għodod prattiċi bħall-post tal-blogg dwar suġġerimenti ta’ strateġija tad-dinja reali għall-

organizzaturi tal-kampanji u reġistrazzjoni ta’ webinar dwar strutturi tal-kampanja tal-IĊE joffru

għarfien siewi dwar l-aħjar prattiki, sfidi komuni u t-tagħlimiet meħuda minn kampanjaturi bl-

esperjenza. L-inkorporazzjoni ta’ dawn ir-riżorsi fl-onboarding u t-taħriġ tat-tim tiegħek tiżgura li

mhux biss ikunu motivati iżda wkoll mgħammra bl-għarfien biex jinnavigaw il-kumplessitajiet ta’

kampanja tal-IĊE. 

https://citizens-initiative-forum.europa.eu/_mt
https://citizens-initiative-forum.europa.eu/citizens-experiences/blogs/real-world-strategy-tips-campaign-organisers_mt
https://citizens-initiative-forum.europa.eu/sites/default/files/2025-03/25_February_2025_Webinar_ECI_Forum_0.mp4

